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1. …sszefoglal‡s Žs aj‡nl‡sok 
 
 

ƒ lelmiszerv‡s‡rl‡si szempontok fontoss‡ga 
 

TermŽszetesen az Žlelmiszerek ’ze Žs min#sŽge a legfontosabb tŽnyez!  a 
budapestiek sz‡m‡ra.  

A budapesti fogyaszt—k nagy rŽsze ‡rŽrzŽkeny Ð kšzel h‡romnegyedŸk tartja 
(nagyon) fontosnak a v‡laszt‡s sor‡n a termŽkek ‡r‡t, kŸlšnšsen a n! k, Žs az 
alacsonyabb iskolai vŽgzettsŽggel rendelkez! k. A f! v‡rosi lakoss‡g 
‡rŽrzŽkenysŽge ’gy elŽggŽ behat‡rolhatja a fair trade termŽkek bevezetŽsŽnek 
sikeressŽgŽt.  

A termŽkek egŽszsŽgessŽge kiemelked!  fontoss‡ggal b’r, ez al—l csup‡n a fiatalok, 
a 18-30 Žvesek a kivŽtelek, akik kšrŽben nŽmikŽpp alacsonyabb ŽrtŽkek mŽrhet! k. 
A termŽkek šsszetŽtele is lŽnyeges szempontnak tekinthet! , valamint hogy ne 
tartalmazzanak mestersŽges anyagokat. Egyre tudatosabbnak tekinthet! k a 
v‡s‡rl—k a gŽnkezelt Žlelmiszerekkel kapcsolatban is. A fiatalok e tekintetben 
kevŽssŽ fogŽkonyak, a 18-29 Žvesek szempontrendszerŽben mŽg nem kŽpviselteti 
mag‡t olyan mark‡nsan az egŽszsŽges Žletm—d: mind a termŽkek šsszetŽtelŽr! l 
mind a mestersŽges anyagok jelenlŽtŽr! l sz—l— ‡ll’t‡s esetŽn az ‡tlagn‡l j—val 
alacsonyabb ŽrtŽkeket adtak.  
 

Fogyaszt‡si szok‡sok 
 
A vizsg‡lt termŽkek (k‡vŽ, tea, kaka—) penetr‡ci—ja Žs fogyaszt‡si gyakoris‡ga 
magas, ’gy e termŽkek val—ban magas Ÿzleti potenci‡lt kŽpviselnek, melyb! l ha 
csup‡n egy kis szeletet kŽpesek a fair trade vŽdjegyet magukŽnak tud— termŽkek 
megszerezni, jelent! s forgalmat Žrhetnek el. 

Te‡t a megkŽrdezettek nŽgyštšde, k‡vŽt h‡romnegyede m’g kaka—t h‡romštšdŸk 
szokott v‡s‡rolni. A bev‡s‡rl‡s ma is jellemz! en n! i feladat, ’gy els! sorban e 
csoport, jobban kšrŸlhat‡rolva a 30-44 Žves n#k meggy! zŽsŽre cŽlszer"  
koncentr‡lni a jšv! ben. 

ProblŽm‡t okoz az a tŽny, hogy e termŽkek legf! bb beszerzŽsi helyei Ð 
hipermarketetek Žs szupermarketek, mely az v‡laszad—k magas h‡nyad‡ra 
jellemz!  mindh‡rom termŽk esetŽn Ð nem illeszkednek a fair trade termŽkek 
sz‡m‡ra legink‡bb alkalmas ŽrtŽkes’tŽsi csatorn‡khoz. Mint ahogy m‡r a 
kvalitat’v kutat‡s sor‡n is kiderŸlt, az ŽrtŽkes’tŽsi csatorna min! sŽge meghat‡roz— a 
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fair trade koncepci—j‡nak hitelessŽge szempontj‡b—l, ’gy a tšmeges 
kereskedelemben val— rŽszvŽtele nem javasolt. 

A leggyakrabban haszn‡lt t’pusok a vizsg‡lt termŽkek esetŽben: a pšrkšlt ! ršlt k‡vŽ, 
az instant kaka— illetve a filteres tea. Javasoljuk, hogy a bevezetŽskor e t’pusok is 
jelenjenek meg a fair trade termŽkek palett‡j‡n. ò gy vŽljŸk ugyanakkor, hogy a 
magas min! sŽg kommunik‡l‡sa ŽrdekŽben a magasabb preszt’zzsel b’r— fŸves tea, 
szemes k‡vŽ, f! z! kakaka— jelenlŽte is fontos. 

A vizsg‡lt termŽkekŽrt jelenleg jellemz! en kifizetett šsszegek nagyon jelent! sen 
alulmaradnak a fair trade termŽkek ‡rsz’nvonal‡hoz kŽpest. Ez a t‡vols‡g az etikai, 
karitat’v cŽlok hangsœlyoz‡sa mellett a magas min! sŽg, az ellen! rzštt šsszetŽtel, 
termelŽs nagyon er! teljes kommunik‡ci—j‡val hidalhat— ‡t a legink‡bb fogŽkony 
szegmens esetŽben. 

 

Biopiac 
 
Az ut—bbi Žvekben lendŸletes fejl! dŽs tapasztalhat— a biotermŽkek piac‡n, ma m‡r a 
f#v‡rosiak tizede rendszeresen v‡s‡rol biotermŽkeket, tov‡bbi harmaduk ugyan 
nem gyakran, de el! fordul, hogy biotermŽket vesz le a polcr—l. A leggyakoribb 
biotermŽk v‡s‡rl—knak a kšzŽpkorœak, 30-59 Žvesek valamint a fels#fokœ iskolai 
vŽgzettsŽggel rendelkez#k tekinthet! k. A biotermŽkeket els! sorban 
szakŸzletekben, œgynevezett bioboltokban szerzi be a megkŽrdezettek harmada 
(legink‡bb a 30-44 Žvesek), valamint nŽpszer" ek mŽg a piacok, bev‡s‡rl—csarnokok 
(f! kŽnt az id! sek kšrŽben, felŸk piacon szerzi be biotermŽkeit).   

 

J—tŽkonykod‡s, adakoz‡s 
 
A v‡laszad—k kŽtharmada vallja, hogy szokott seg’teni a r‡szorul—kon, els! sorban a 
kšzŽpkorœak, akik kšrŽben ez az ar‡ny elŽri a nŽgyštšdšt is. E csoport harmada 
rendszeresen is nyœjt t‡mogat‡st, s nagyj‡b—l ugyanennyien nagyobb katasztr—f‡k 
esetŽn, valamint szintŽn az adakoz—k egyharmada legink‡bb amikor eszŽbe jut. 

 

Seg’tsŽg a Harmadik Vil‡gnak 
 
B‡r a v‡laszad—k fele szerint rosszabb helyzetben vannak a Harmadik Vil‡gban Žl!  
termel! k, mint a Magyarorsz‡gon Žl! k, mŽgis kšzel kŽtharmaduk els#sorban a 
magyar termel#ket t‡mogatn‡. 

ç ltal‡nosnak t" nik az egyetŽrtŽs abban, hogy t‡mogatni kell a szegŽnyebb 
orsz‡gokban Žl!  mez! gazdas‡gi termel! ket, ‡m abban m‡r megoszlanak a 
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vŽlemŽnyek, hogy pontosan kinek is kellene seg’t!  kezet nyœjtani a r‡szorul—knak, a 
tšbbsŽg szerint ez nem a mi feladatunk. Legink‡bb a fejlettebb orsz‡gokt—l Žs a 
nemzetkšzi szervezetekt! l v‡rj‡k a Harmadik Vil‡g termel! inek felkarol‡s‡t. 

 

Szegment‡ci— a budapesti lakoss‡g kšrŽbe 
 
 
A szegment‡ci— sor‡n št attit" djeik alapj‡n egym‡st—l j—l megkŸlšnbšztethet!  
fogyaszt—i csoportot azonos’tottunk: 

¥ h‡r’t—k 

¥ j— helyzet"  egyŸttŽrz! k 

¥ sp—rol— egyŸttŽrz! k 

¥ tudatos egyŸttŽrz! k 

¥ šsszetŽtelre koncentr‡l—k. 

Az egyes szegmensek mŽretŽt a kšvetkez!  ‡br‡n l‡thatjuk: 

 

N=teljes minta

h‡r’t—k
9%

j— helyzetž egyŸttŽrz›
13%

sp—rol— egyŸttŽrz›k
32%

tudatos egyŸttŽrz›k
24%

21%

Szegmensek

šsszetŽtelre koncentr‡l—k

 

 
A fair trade ir‡nt nyitott fogyaszt—nak: 

¥ egyŸttŽrz#nek kell lennie a Harmadik Vil‡g problŽm‡ival Žs lak—ival 
kapcsolatban. 

¥ tudatos, t‡gabb szempontrendszert figyelembevev# fogyaszt—nak kell 
lennie. 
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¥ saj‡t anyagi, jšvedelmi helyzetŽt relat’ve kedvez#kŽnt kell megŽlnie. 

 

Az ide‡lis cŽlcsoportot a fair trade bevezetŽsekor teh‡t azok az emberek 
jelenthetnŽk, akik a fenti h‡rom kritŽrium mindegyikŽnek megfelelnek. A 
szegment‡ci— alapj‡n azonban azt kell mondanunk, hogy jelen pillanatban ilyen 
fogyaszt—i csoport (mŽrhet# sz‡moss‡gban) nem detekt‡lhat—. Az ‡ltalunk 
felt‡rt szegmensek egyikŽre sem jellemz!  mindh‡rom szempont egyszerre. Azt kell 
mŽrlegelnŸnk, hogy melyek azok a szegmensek, ahol a hi‡nyz— szempont Õbevihet! Õ 
a csoport gondolkod‡s‡ba, a fogyaszt— eduk‡lhat—. 

 
A szegmensek struktœr‡j‡t kšvetkez!  ‡br‡nkon foglaljuk šssze: 

 

 

 

A szegmensek struktœr‡ja

EGY† TTƒRZÍ

NEM 
EGY† TTƒRZÍ

KEDVEZÍ  FOGYASZTç SI 
HELYZET PERCEPCIî JA

KEDVEZÍ TLEN FOGYASZTç SI 
HELYZET PERCEPCIî JA

h‡r’t—k

j— helyzetž  
egyŸttŽrz› k

sp—rol— 
egyŸttŽrz› k
tudatos 

egyŸttŽrz› k

šsszetŽtelre 
koncentr‡l—k
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H‡r’t—k 
 

A h‡r’t—k csoportja a fair trade bevezetŽse szempontj‡b—l legkevŽsbŽ sem jelent 
potenci‡lt. LŽnyegŽben egyetlen fentebb felsorolt kritŽriumnak sem felelnek meg. 

 
J— helyzet"  egyŸttŽrz! k 
 

A j— helyzet"  egyŸttŽrz! k az egyik legink‡bb ’gŽretes cŽlcsoportja lehet a fair trade 
termŽkeknek. E csoport tagjai kedvez#kŽnt percipi‡lj‡k fogyaszt‡si helyzetŸket, s 
emellett kifejezetten egyŸttŽrz#ek a nehŽz helyzetben Žl! kkel, sz’vesen t‡mogatnak 
seg’t!  kezdemŽnyezŽseket. ProblŽm‡t okozhat, g‡tat jelenthet ugyanakkor, hogy a 
k’v‡natosn‡l j—val kevŽsbŽ tudatosak, szempontrendszerŸk nem tœl t‡g. 

 
Sp—rol— egyŸttŽrz! k 
 

A sp—rol— egyŸttŽrz!  szegmens tagjaiban er#s az egyŸttŽrzŽs a seg’tsŽgre, 
t‡mogat‡sra szorul—k ir‡nt, de egyrŽszt fogyaszt‡si helyzetŸket kedvez#tlenkŽnt 
Žlik meg, m‡srŽszt pedig kevŽssŽ tudatos, nem igaz‡n t‡g szempontrendszerrel 
rendelkez!  v‡s‡rl—k. 

Tudatos egyŸttŽrz! k 
 

A tudatos egyŸttŽrz! k nagyon sok tekintetben a sp—rol— egyŸttŽrz#kkel azonos 
attit$dstruktœr‡t mutatnak. Er! s bennŸk az egyŸttŽrzŽs, fogŽkonyak a j— Ÿgyek 
ŽrdekŽben tšrtŽn!  m‡rkav‡laszt‡s illetve karitat’v tevŽkenysŽget folytat— cŽgek 
termŽkei ir‡nt. Ami a sp—rol— egyŸttŽrz! kt! l megkŸlšnbšzteti ! ket, az a tudatoss‡g 
j—val magasabb foka. Tudatoss‡guk azonban nem minden esetben jelent a fair trade 
termŽkek ir‡nt nyitott attit" dšt. Minden szegmensben er! s a magyar termŽkek 
preferenci‡ja, de a tudatos egyŸttŽrz! k kšrŽben e be‡ll’t—d‡s az ‡tlagosn‡l j—val 
ink‡bb jelen van. # k azok, akik rendelkeznek id! vel a tudatosabb fogyaszt‡shoz, 
oda tudnak figyelni arra, hogy mit vesznek azon a korl‡tozott termŽkkšršn belŸl, amit 
anyagi lehet! sŽgeik megengednek. (A sp—rol‡sra, de egyœttal j— min! sŽgre tšrekvŽs 
ki is kŽnyszerit bizonyos fokœ tudatoss‡got.) Tudatoss‡guk ugyanakkor ink‡bb a 
lokalit‡s, a magyar termŽkek felŽ ford’tja #ket. 

 
…sszetŽtelre koncentr‡l—k 
 

A šsszetŽtelre koncentr‡l—k egyŸttŽrzŽs tekintetŽben legink‡bb a h‡r’t—khoz ‡llnak 
kšzel vagyis kevŽssŽ jellemz# r‡juk ez az attit" d. Fogyaszt‡si helyzetŸket viszont 
a j— helyzet"  egyŸttŽrz! khšz hasonl—an kedvez#kŽnt ŽrzŽkelik. Els! sorban a 
sz‡rmaz‡si hely Žs az šsszetŽtel kŽrdŽsŽben tudatosak. ò gy vŽljŸk e szegmenst 
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els! sorban egocentrikus szempontok befoly‡solj‡k. Nem akarnak olyan Žlelmiszert 
fogyasztani, mely b‡rmilyen szempontb—l veszŽlyt jelenthet r‡juk nŽzve. A kŸlvil‡g, 
Õm‡sokÕ, a kšrnyezet szempontjai kevŽssŽ vannak hat‡ssal r‡juk. VŽlhet! en ezt az 
attit" dstruktœr‡t er! s’tik az Žlelmiszerbotr‡nyok, az Žlelmiszer-el! ‡ll’t‡s, - 
forgalmaz‡s tekintetŽben a kšzelmœltban napvil‡gra kerŸlt kŸlšnbšz!  vissz‡ss‡gok. 

 

CŽlcsoport aj‡nl‡sok 
 
Mindezek alapj‡n a fair trade termŽkek els#dleges cŽlcsoportj‡nak a j— helyzet$ 
egyŸttŽrz#ket javasoljuk, mivel: 

o ƒrzŽkelt fogyaszt‡si helyzetŸk nem g‡tolja ! ket abban, hogy magasabb 
‡rszint"  termŽkeket v‡s‡roljanak. 

o EgyŸttŽrz! ek, s ezŽrt motiv‡ltak a termŽkek megv‡s‡rl‡s‡ban. 

o Min! sŽgorient‡ltak, az egyŸttŽrzŽs ‡ltal kialak’tott motiv‡ci—t a min! sŽgigŽny 
er! s’ti. 

o HiteleskŽnt fogadj‡k el a biotermŽkeket, nem eleve gyanakv—ak teh‡t a 
min! s’t!  rendszerekkel szemben. 

o B‡r a magyar termŽkek prefer‡lj‡k, ez a preferencia nem er! sebb a tšbbi 
szegmensben tapasztalhat—n‡l. 

KšrŸkben a fair trade termŽkekhez kapcsol—d— kommunik‡ci—nak  

o Hangsœlyoznia kell a fair trade termŽkek magas min#sŽgŽt 

o Seg’tenie kell az egyŸttŽrzŽs kialakul‡s‡t a Harmadik Vil‡g termel! ivel 

o J—l ‡tl‡that—an Žs hitelesen el kell magyar‡znia a fair trade rendszer 
m" kšdŽsŽt, azt, hogy miŽrt j— ez a termel!  sz‡m‡ra 

o …ssze kell kapcsol—dnia a v‡s‡rl‡s tudatoss‡g‡t fokoz— m‡s 
kommunik‡ci—kkal, emelni kell a szegmens tudatoss‡g‡nak szintjŽt. Ki kell 
alak’tani bennŸk az egŽszsŽges t‡pl‡lkoz‡s, Žletm—d ir‡nti fokozottabb 
igŽnyt. 

Mindemellett Žrdemes lenne magyar termŽkeket is bevonni a rendszerbe, s ezzel 
kielŽg’teni a lok‡lis seg’tsŽgad‡s igŽnyŽt. 

 

M‡sodlagos cŽlcsoportkŽnt sz—ba jšhetnek  

o A šsszetŽtelre koncentr‡l—k 

o # k els! sorban a magas min! sŽg Žs az ellen! rzštt termelŽs ŸzenetŽvel 
sz—l’that—k meg. KšrŸkben a Harmadik Vil‡g termel! inek seg’tŽse nem 
b’r motiv‡l— er! vel. 
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o A sp—rol— egyŸttŽrz! k 

o Sz‡mukra a legfontosabb Ÿzenet a fair trade rendszer karitat’v jellege 
Žs a termŽkek egŽszsŽges jellege. Anyagi korl‡taik miatt azonban ! k 
vŽlhet! en csak alkalmi v‡s‡rl—kŽnt jelenhetnek meg a fair trade 
termŽkek fogyaszt—i kšrŽben. 

 

KevŽssŽ jelentenek potenci‡lt  

o A tudatos egyŸttŽrz! k 

o ƒrzŽkelt fogyaszt‡si helyzetŸk g‡tolja azt, hogy magas ‡rszint"  fair 
trade termŽkeket v‡s‡roljanak. Seg’tsŽgad‡si igŽnyŸk ink‡bb a 
lokalit‡sra, Magyarorsz‡gra, a magyarokra korl‡toz—dik. VŽlhet! en Ð 
ak‡rcsak a szegmens fele a biotermŽkekkel Ð a fair trade rendszer 
hitelessŽgŽvel kapcsolatban is eleve kŽtsŽgekkel rendelkeznŽnek. 
Magasabb Žletkoruk is g‡tolja ! ket abban, hogy gyškeresen œjat 
pr—b‡ljanak ki, Õtanuljanak megÓ. E szegmens tagjai legfeljebb akkor 
v‡ln‡nak a fair trade termŽkek v‡s‡rl—iv‡, ha magyar termŽkek is 
megjelennŽnek a rendszerben. 

o H‡r’t—k 

o LŽnyegŽben semmilyen szempontb—l sem motiv‡ltak a fair trade 
termŽkek v‡s‡rl‡s‡ra. 

 
A disztribœci—s csatorna cŽlcsoportra szabott kiv‡laszt‡sa nem kšnny"  feladat. A 
kvalitat’v kutat‡s eredmŽnyei alapj‡n azt mondhatjuk, hogy a fair trade termŽkek 
beillesztŽse a hipermarketek termŽkk’n‡lat‡ba nem lenne szerencsŽs. A kvalitat’v 
kutat‡s ink‡bb a bioboltokat aj‡nlotta. Ez a megold‡s elkŽpzelhet!  lenne a 
hipermarketekhez kapcsol—d—an is, hiszen terŸletŸkšn, hozz‡juk kapcsol—dva 
jellemz! en bioboltok is megtal‡lhat—ak. A biobolt azonban csak kŽt m‡sodlagos Ð az 
egŽszsŽget fontos h’v—sz—nak tekint!  Ð cŽlcsoportunk, a sp—rol— egyŸttŽrz! k Žs az 
šsszetŽtelre koncentr‡l—k esetŽben hatŽkony helysz’n. A j— helyzet"  egyŸttŽrz! k 
jellemz! en kevŽssŽ fordulnak meg e boltokban, nem prefer‡lj‡k a biotermŽkeket. 

A hipermarketekhez kapcsol—d—an legjobb megold‡snak azt tartan‡nk, ha a fair 
trade termŽkek a bioboltokban is jelen lennŽnek (a hipermarketekben Žs azokon 
k’vŸl, a v‡rosi bioboltokban is), de a hipermarketekben šn‡ll— kihelyezŽskŽnt Ð pl. 
kŸlšn standon a pŽnzt‡rrŽsz Žs a kapcsol—d— boltok sora kšzštt Ð jelennŽnek meg a 
biotermŽkek. Ez a megold‡s el! seg’ti a kommunik‡ci—t is, hiszen m‡r šnmag‡ban is 
figyelemfelkelt! . Lehet! sŽget ad emellett a fogyaszt—k kšzvetlen megsz—l’t‡s‡ra, 
sz—r—lapoz‡sra, BTL eszkšzšk kihelyezŽsŽre, k—stoltat‡sra, stb. 
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A kvantitat’v f‡zisban Ð terjedelmi korl‡tok miatt Ð nem vizsg‡ltuk a vendŽgl‡t—helyi 
fogyaszt‡st Žs ŽrtŽkes’tŽst, de a kvalitat’v f‡zis eredmŽnyei azt mutatt‡k, hogy e 
csatorna fontos szerepet j‡tszhat egyrŽszt az elad‡sban, m‡srŽszt a 
kommunik‡ci—ban is. 

 
 
 
 
 



Capital Research  Fair trade kvantitat’v f‡zis 

 12 

 

2. A kutat‡s h‡ttere Žs cŽljai 
 

A Capital Research Piac- Žs KšzvŽlemŽnykutat— IntŽzet Ð kvalitat’v Žs kvantitat’v 
f‡zisb—l ‡ll— - kutat‡st vŽgzett az …kot‡rs Alap’tv‡ny sz‡m‡ra a fair trade rendszer 
magyarorsz‡gi lehet! sŽgeinek felt‡r‡s‡val kapcsolatosan. 

A fair trade (mŽlt‡nyos kereskedelem) rendszer a fejlett vil‡g sz‡mos orsz‡g‡ban a 
szok‡sos kereskedelemben megjelen!  termŽkekhez kŽpest mind etikai, mind pedig 
min! sŽgi okokb—l vonz— termŽkeket k’n‡l. A fair trade rendszer el! mozd’tja a 
fenntarthat— fejl! dŽst a fejl! d!  rŽgi—kban, mŽlt‡nyos jšvedelmet biztos’t a 
termel! knek. A kutat‡s cŽlja az, hogy felt‡rja e rendszer magyarorsz‡gi 
bevezetŽsŽnek (a termŽkek norm‡l kereskedelmi csatorn‡kba kerŸlŽsŽnek) 
lehet! sŽgeit illetve g‡tjait. 

A kutat‡s legfontosabb tŽmakšrei a kšvetkez! k voltak: 

o Mennyire tudatos fogyaszt—k a magyar h‡ztart‡sok? 

!  Az ‡r/ŽrtŽk ar‡nyon tœl milyen tŽnyez! kre figyelnek oda FMCG 
termŽkek v‡s‡rl‡sakor? 

!  Megjelennek-e b‡rmilyen m—don az etikai norm‡k, ŽrtŽkek a 
fogyaszt‡sban? Milyen norm‡k, milyen termŽkek esetŽben? 

!  Mennyire kšrnyezettudatos a fogyaszt‡s? Miben jelenik meg a 
kšrnyezettudatoss‡g, milyen terŸleteken van jelen? 

!  Odafigyelnek-e a fogyaszt—k a kŸlšnbšz!  ŽrtŽkorient‡lt 
vŽdjegyekre, rendszerekre? 

o (A fair trade koncepci— megismerŽse ut‡n) Hogyan ’tŽlik meg a 
koncepci—t a fogyaszt—k? 

o Mi az, ami vonz— a fair trade termŽkekben? 

o Mik a fair trade termŽkek bevezetŽsŽnek g‡tjai? Milyen problŽm‡kat 
l‡tnak ezzel kapcsolatban?  

o Milyen termŽkek esetŽben Žrdemes a bevezetŽsre gondolni? 

o Milyen ‡rszintet tartanak elfogadhat—nak e termŽkek esetŽben? 
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3. Kutat‡si f‡zisok 
 

A kutat‡si feladatot kŽt f‡zisban oldottuk meg.: 

!  Kvalitat’v f—kuszcsoportos kutat‡s 

o A kutat‡si f‡zis cŽlja az volt, hogy tesztelje a fair trade koncepci—t a 
cŽlcsoportok kšrŽben. Mivel a mŽlt‡nyos kereskedelem fogalma mŽg 
nem elterjedt, a magyar lakoss‡gnak lŽnyegŽben nincs semmilyen 
ismerete, tapasztalata ezzel kapcsolatban mindenkŽppen szŸksŽges 
volt a kvalitat’v felt‡r‡s. A f—kuszcsoportokb—l egyrŽszt inform‡ci—kat 
nyertŸnk a fogyaszt‡s tudatoss‡g‡nak szintjŽr! l, a fogyaszt‡st 
befoly‡sol— ŽrtŽkekr! l, m‡srŽszt megismertethettŸk a csoporttagokkal a 
fair trade koncepci—t, s megfigyelhettŸk reakci—ikat attit" djeiket, 
vŽlemŽnyŸket ezzel kapcsolatban. 

!  KŽrd! ’ves, telefonos adatfelvŽtel a budapestiek kšrŽben 

o Ebben a f‡zisban sz‡mszer"  adatokat nyertŸnk arr—l, hogy mennyire 
tudatos fogyaszt— a f! v‡rosi lakoss‡g, attit" dszegment‡ci— 
seg’tsŽgŽvel felv‡zoltuk azon fogyaszt—k kšrŽt, akik nyitottabbak a fair 
trade koncepci— illetve m‡s a fogyaszt‡st befoly‡sol— ŽrtŽkekhez 
kapcsol—d— kezdemŽnyezŽsek ir‡nt . 

o A kvantitat’v f‡zisban nem mŽrtŸk kšzvetlenŸl a fair trade koncepci— 
lakoss‡gi meg’tŽlŽsŽt, mivel a kutat‡si szakasz keretei nem tettŽk 
lehet! vŽ a rŽszletes koncepci—tesztelŽst. (E tekintetben kvalitat’v 
adatokkal rendelkezŸnk.) 

o A kŽrd! ’ves f‡zis fontos cŽlja az is, hogy az adatok publik‡l‡s‡val az 
…kot‡rs Alap’tv‡ny nyilv‡noss‡ghoz jusson. 

 

Jelen tanulm‡nyunk a kvantitat’v f‡zis eredmŽnyeit tartalmazza, az interpret‡ci— 
sor‡n termŽszetesen reflekt‡lunk a kvalitat’v f‡zis eredmŽnyeire, javaslataira is. 
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4. A kvanti tat’ v f‡zis m—dszertana 
 

A kvantitat’v f‡zis cŽlcsoportj‡t a 18 Žves Žs ennŽl id! sebb f#v‡rosi lakoss‡g 
jelentette. A f! v‡rosiak kšrŽben nagyobb a fogŽkonys‡g az innovat’v termŽkek, a 
szok‡sost—l eltŽr!  megold‡sok ir‡nt, s emellett val—sz’n" s’thet! , hogy ! k fognak 
el! szšr tal‡lkozni e termŽkekkel tŽnyleges piaci megjelenŽsŸk esetŽn. 

Az adatfelvŽtel standard kŽrd! ’vvel, kŽrdez! biztosok seg’tsŽgŽvel, telefonon 
keresztŸl tšrtŽnt.  

A megkŽrdezett h‡ztart‡sok (a kerŸleti ar‡nyoknak megfelel! en) vŽletlenszer" en 
kerŸltek a mint‡ba, a h‡ztart‡son belŸli kiv‡laszt‡s (nem, Žletkor, iskolai vŽgzettsŽg 
szerint) a KSH adatoknak megfelel! en kv—ta seg’tsŽgŽvel zajlott. 

A teljes f! v‡rosi reprezentat’v minta a 300 f! t tett ki. A kŽrd! ’v id! tartama: 15 perc 
volt.  

 

ò tmutat— a tanulm‡nyban szerepl!  ‡br‡k olvas‡s‡hoz: 

ç br‡inkon leggyakrabban a megkŽrdezettek v‡laszainak megoszl‡s‡t (%) illetve a Ð jellemz! en 
štfokœ Ð sk‡l‡k ‡tlagait mutatjuk. 

Az ‡br‡kon feltŸntettŸk az egyes csoportok (pl. n! k Žs fŽrfiak) v‡laszai kšzštt mutatkoz— statisztikailag 
szignifik‡ns kŸlšnbsŽgeket: 

¥ (Az ‡bra t’pus‡t—l fŸgg! en) az adat pirosra sz’nezŽsŽvel vagy fehŽr kšrrel jelšljŸk az ‡tlagosn‡l 
magasabb ŽrtŽkeket. 

¥ (Az ‡bra t’pus‡t—l fŸgg! en) az adat kŽkre sz’nezŽsŽvel vagy fekete kšrrel jelšljŸk az ‡tlagosn‡l 
alacsonyabb ŽrtŽkeket. 

¥ A piros nyilak azt mutatj‡k, ha egy-egy v‡ltoz— mentŽn tendenciaszer"  nšvekedŽs vagy 
csškkenŽs tapasztalhat—. 

 

A tanulm‡nyban szerepl!  t‡bl‡zatok Žs diagramok cell‡inak šsszŽrtŽke egyes 
esetekben a 100%-ot ±1% eltŽrŽssel adhatj‡k ki, ami a kerek’tŽs szab‡lyainak 
termŽszetes velej‡r—ja. 
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A mint a šsszet Žt ele I.

N=teljes minta

A kŽrdezet t  neme

fŽrfi 44%

n› 56%

A kŽrdezet t  Žlet kora

18-29 Žves 19%

30-44 Žves 24%

45-59 Žves 30%

60 Žves vagy id›sebb 27%

A kŽrdezet t  iskolai vŽgzet t sŽge

8 ‡ltal‡nos vagy kevesebb 24%

szakmunk‡skŽpz› 11%

kšzŽpiskola ŽrettsŽgivel 39%

f›iskola, egyetem 26%

 

 

A mint a šsszet Žt ele II.

N=teljes minta

KerŸlet

I. 1%

II. 5%

III. 7%

IV. 6%

V. 2%

VI. 3%

VII. 4%

VIII. 4%

IX. 3%

X. 5%

XI. 8%
XII. 4%

XIII. 7%

XIV. 7%

XV. 5%

XVI. 4%

XVII. 4%

XVIII. 5%

XIX. 4%

XX. 4%

XXI. 4%

XXII. 3%

XXIII. 1%
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5. ƒl elmiszerv‡s‡rl‡si szempontok fontoss‡ga 
 

A leggyakoribb fair trade termŽkek az Žlelmiszerek kšzŸl kerŸlnek ki, ezŽrt fontos 
megvizsg‡lni, hogy milyen szempontok j‡tszanak szerepet a v‡s‡rl‡si folyamatban 
‡ltal‡nosan, majd ezt megvizsg‡lva kŸlšn nŽh‡ny, legfontosabbnak tekintett 
termŽkcsoport esetŽn is. E termŽkcsoportok a k‡vŽ, a kaka— Žs a tea. V‡laszt‡sunk 
azŽrt esett e termŽkekre, mert tipikusan fair trade keretein belŸl ŽrtŽkes’thet! ek, 
mindemellett fogyaszt‡suk magasnak tekinthet!  Magyarorsz‡gon.  

 

V‡laszad—inknak 14 lehetsŽges, az Žlelmiszerv‡s‡rl‡s sor‡n szerepet j‡tsz— 
szempontot soroltunk fel, s arra kŽrtŸk ! ket, hogy mindegyik szempontr—l štfokœ 
verb‡lis sk‡la seg’tsŽgŽvel mondj‡k el, hogy mennyire tartj‡k fontosnak. 

 

TermŽszetesen az Žlelmiszerek ’ze Žs min#sŽge a legfontosabb tŽnyez!  a 
budapestiek sz‡m‡ra Ð szinte minden v‡laszad— lŽnyegesnek tartja szocio-
demogr‡fiai eltŽrŽsekt! l fŸggetlenŸl.  

A budapestiek sz‡m‡ra az egyik legfontosabb tŽnyez!  v‡s‡rl‡saik sor‡n a termŽkek 
‡ra Ð kšzel h‡romnegyedŸk tartja (nagyon) fontosnak, kŸlšnšsen a n! k, Žs az 
alacsonyabb iskolai vŽgzettsŽggel rendelkez! k Ð, mely a fair trade termŽkek 
esetŽben lŽnyegesen magasabb az ‡tlagosn‡l. Magyarorsz‡gon jelenleg mŽg az 
‡tlag feletti Žletsz’nvonalon Žl! k sem engedhetik meg maguknak, hogy olyan 
rendszeresen v‡s‡rolt termŽkekŽrt Ð melyek kšzŽ a legnŽpszer" bb fair trade 
termŽkek, a k‡vŽ, a tea, a kaka—, kŸlšnfŽle f" szerek stb. tartoznak Ð a megszokottn‡l 
jelent! sen tšbbet adjanak. A f! v‡rosi lakoss‡g ‡rŽrzŽkenysŽge ’gy elŽggŽ 
behat‡rolhatja a fair trade termŽkek bevezetŽsŽnek sikeressŽgŽt.  

Sz‡munkra kiemelked!  fontoss‡ggal b’r azon tŽnyez! k meg’tŽlŽse, amelyekkel 
ãc’mkŽzhetikÓ a fair trade termŽkeket. Ilyen lehet pŽld‡ul a termŽkek 
egŽszsŽgessŽge, mely ’gy ‡ltal‡noss‡gban szinte mindenki sz‡m‡ra fontos, ez al—l 
csup‡n a fiatalok, a 18-30 Žvesek a kivŽtelek, akik kšrŽben nŽmikŽpp alacsonyabb 
ŽrtŽkek mŽrhet! k. A termŽkek šsszetŽtele is lŽnyeges szempontnak tekinthet!  Ð a 
v‡laszad—k h‡romnegyede szerint Ð, valamint hogy ne tartalmazzanak 
mestersŽges anyagokat Ð szintŽn a v‡laszad—k h‡romnegyede vall ’gy. Egyre 
tudatosabbnak tekinthet! k a v‡s‡rl—k a gŽnkezelt Žlelmiszerekkel kapcsolatban is, 
hiszen ‡tlagosan 3,5-re ŽrtŽkeltŽk fontoss‡g‡t. A fiatalok e tekintetben kevŽssŽ 
fogŽkonyak, a 18-29 Žvesek szempontrendszerŽben mŽg nem kŽpviselteti mag‡t 
olyan mark‡nsan az egŽszsŽges Žletm—d: mind a termŽkek šsszetŽtelŽr! l mind a 
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mestersŽges anyagok jelenlŽtŽr! l sz—l— ‡ll’t‡s esetŽn az ‡tlagn‡l j—val alacsonyabb 
ŽrtŽkeket adtak.  

Az Žlelmiszerek sz‡rmaz‡si helyŽnek a f! v‡rosiak Ð ‡ll’t‡suk szerint Ð nagy rŽsze, 
alig kevesebb mint kŽtharmaduk szentel figyelmet, sokan kšzŸlŸk kŸlšnšsen a 
magyar termŽkeket keresik, f! kŽnt az id! sebbek. Teh‡t a sz‡rmaz‡si hely, mint 
megkŸlšnbšztet!  szempont ak‡r ŽrtŽkes terŸlet is lehetne a fair trade sz‡m‡ra, 
ugyanakkor vŽlhet! en e tŽnyez!  jelent! sŽge ink‡bb a magyar Ð nem magyar, 
valamint a fejlett orsz‡gokb—l sz‡rmaz— Ð fejl! d!  orsz‡gokb—l sz‡rmaz— ellentŽtek 
mentŽn reked meg.  

SzintŽn fontos lehet sz‡munkra a fair trade vŽdjegy bevezetŽse sor‡n, hogy a 
v‡s‡rl—k mekkora figyelmet szentelnek a mez! gazdas‡gi termel! k sors‡nak, annak, 
hogy az ‡ltaluk fizetett ‡r mekkora rŽsze kerŸl a termel! hšz. B‡r a megkŽrdezettek 
fele e tŽnyez! t is fontosnak tartja, az eredmŽny kissŽ csal—ka lehet, ugyanis 
els! sorban a magyar termel! k ŽrdekŽt tartj‡k az emberek szem el! tt Ð kšzel 
h‡romnegyedŸk Ÿgyel arra, hogy magyar termŽket v‡s‡roljon. A vil‡g t‡voli t‡jain Žl!  
szegŽnyek sorsa Ð mint azt e kŽs! bbiekben t‡rgyaljuk Ð sokadrangœ a sorban.  

 

…sszefoglalva meg‡llap’thatjuk, hogy a fair trade bevezetŽse mellett Žs ellen is 
sz‡mos Žrv sorakoztathat— fel. A budapestiek sz‡m‡ra fontos, hogy 
Žlelmiszerv‡s‡rl‡saik sor‡n j— min! sŽg"  Žs finom termŽkeket kapjanak. E kett! , 
valamint a termŽkek egŽszsŽgessŽge megfelel!  indoknak t" nik fair trade termŽkek 
v‡s‡rl‡s‡ra is. Ugyanakkor a f! v‡rosi ‡tlagv‡s‡rl— nem vonatkoztathat el e termŽkek 
j—val magasabb ‡rait—l, s ezen etikai szempontok bevon‡s‡val Ð mint amilyen a 
mez! gazdas‡gi termel! k sors‡nak szem el! tt tart‡sa Ð is kevŽssŽ lehet enyh’teni.  
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6. Fogyaszt‡si szok‡sok - Tea, k‡vŽ, kaka— 
 

Te‡t szinte minden budapesti fogyaszt kisebb-nagyobb rendszeressŽggel, k‡vŽt a 
megkŽrdezettek h‡romnegyede Ð tšbbsŽgŸk naponta legal‡bb egyszer Ð, m’g 
kaka—t nŽmikŽpp kevesebben, a v‡laszad—k fele Ð ink‡bb a fŽrfiak tekinthet! k 
kaka—iv—knak Ð, amely azonban mŽg mindig magas ar‡nynak tekinthet! . êgy e 
termŽkek val—ban magas Ÿzleti potenci‡lt kŽpviselnek, melyb! l ha csup‡n egy kis 
szeletet kŽpesek a fair trade vŽdjegyet magukŽnak tud— termŽkek megszerezni, 
jelent! s bevŽtelt Žrhetnek el.  

 

 

K‡vŽf ogyaszt —k ar‡nya

N=t eljes mint a

fogy aszt
75%

nem fogy aszt
25%
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Szoc io-demogr‡f iai elt ŽrŽsek

68

80

31

20

1fŽrf i

n›

0% 20% 40% 60% 80% 100%

fogy aszt
nem fogy aszt
NT/NV

57

86

76

78

43

13

24

22

1

18-29 Žves

30-44 Žves

45-59 Žves

60 Žv es v agy  id›sebb

0% 20% 40% 60% 80% 100%

78

97

66

77

22

3

34

23

1

8 ‡ltal‡nos vagy  kevesebb

szakmunk‡skŽpz›

kšzŽpiskola ŽrettsŽgivel

 f› iskola, egyetem

0% 20% 40% 60% 80% 100%N=t eljes mint a

Nemek szer int i elt ŽrŽsek

Iskolai vŽgzet t sŽg szer int i elt ŽrŽsek

ƒlet kor  szer int i elt ŽrŽsek

K‡vŽf ogyaszt —k ar‡nya

 

 

 

K‡vŽf ogyaszt ‡si gyakor is‡g

N=akik fogyaszt anak k‡vŽt , 225 f_

naponta tšbbszšr
53%

naponta egy szer
33%

5%

hetente egy szer
4%

1%
1%

ritk‡bban
3%

het ent e t šbbszšr

havont a egyszer
havonta tšbbszšr
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Nemek szerinti eltérések

52

54

26

39

7

4

8

1

22 3

1

fŽrfi

n›

0% 20% 40% 60% 80% 100%

naponta tšbbszšr

naponta egyszer
hetente tšbbszšr
hetente egy szer

havonta tšbbszšr
havonta egy szer

ritk‡bban

Kávéfogyasztási gyakoriság

N=akik fogyasztanak kávét, 225 f_  

 

Kaka—f ogyaszt —k ar‡nya

N=t eljes mint a

fogy aszt
48%

nem fogy aszt
52%
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ƒlet kor  szer int i elt ŽrŽsek

50

54

53

35

50

46

47

65

18-29 éves

30-44 éves

45-59 éves

60 év es v agy  idõsebb

0% 20% 40% 60% 80% 100%

f ogy aszt nem f ogyaszt

N=t eljes mint a

Kaka—f ogyaszt —k ar‡nya

 

 

Kaka—f ogyaszt ‡si gyakor is‡g

N=akik fogyaszt anak k‡vŽt , 225 f_

naponta tšbbszšr
6%

naponta egy szer
11%

26%

hetente egy szer
21%

9%

11%

ritk‡bban
17%

het ent e t šbbszšr

havont a egyszer

havonta tšbbszšr  
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Nemek szer int i elt ŽrŽsek

7

6

20

5

35

19

10

29

5

11

8

12

15

17 1

f Žrf i

n›

0% 20% 40% 60% 80% 100%

naponta tšbbszšr
naponta egy szer
hetente tšbbszšr

hetente egyszer
hav onta tšbbszšr

hav onta egyszer
ritk‡bban
Series 8

N=akik fogyaszt anak kak—t , 143 f_

Kaka—f ogyaszt ‡si gyakor is‡g

 

 

Teaf ogyaszt —k ar‡nya

N=t eljes mint a

fogy aszt
86%

nem fogy aszt
14%
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Teaf ogyaszt ‡si gyakor is‡g

N=akik fogyaszt anak t e‡t , 257 f_

naponta tšbbszšr
32%

naponta egyszer
22%

16%
hetente egy szer

8%

6%

4%

ritk‡bban
11%

NT
1%

het ent e t šbbszšr

havont a egyszer

havonta tšbbszšr

 

 

Nemek szer int i elt ŽrŽsek

25

37

25

20

16

16

10

6

5

7

5

2

13

10 2

f Žrf i

n›

0% 20% 40% 60% 80% 100%

naponta tšbbszšr naponta egy szer hetente tšbbszšr
hetente egyszer hav onta tšbbszšr hav onta egyszer

ritk‡bban NT

Teaf ogyaszt ‡si gyakor is‡g

N=akik fogyaszt anak t e‡t , 257 f_  
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Iskolai vŽgzet t sŽg szer int i elt ŽrŽsek

33

21

40

25

23

4

23

28

15

7

18

19

8

21

5

6

5

11

5

6

14

3

3

13

21

7

10

3

1

8 ‡ltal‡nos vagy kevesebb

szakmunk‡skŽpz›

kšzŽpiskola ŽrettsŽgivel

 f › iskola, egyetem

0% 20% 40% 60% 80% 100%

naponta tšbbszšr naponta egy szer hetente tšbbszšr
hetente egyszer hav onta tšbbszšr hav onta egyszer

ritk‡bban NT

Teaf ogyaszt ‡si gyakor is‡g

N=akik fogyaszt anak t e‡t , 257 f_  

 

 

A fogyaszt‡st—l ugyan Žlesen nem v‡laszthat— el a v‡s‡rl‡s kŽrdŽse, mŽgis 
nŽmikŽpp m‡s karakterisztik‡t mutat, s sz‡munkra tal‡n fontosabb 
szempontrendszerŽnek vizsg‡lata.  

 

Te‡t a megkŽrdezettek nŽgyštšde, k‡vŽt h‡romnegyede m’g kaka—t h‡romštšdŸk 
szokott v‡s‡rolni. Az adatok alapj‡n j—l nyomon kšvethet! , hogy a bev‡s‡rl‡s ma is 
jellemz! en n! i feladat, ’gy els! sorban e csoport, jobban kšrŸlhat‡rolva a 30-44 Žves 
n#k meggy! zŽsŽre cŽlszer"  koncentr‡lni a jšv! ben.  

 

ProblŽm‡t okozhat azonban az a tŽny, hogy e termŽkek legf! bb beszerzŽsi helyei Ð 
hipermarketetek Žs szupermarketek, mely az v‡laszad—k magas h‡nyad‡ra 
jellemz!  mindh‡rom termŽk esetŽn Ð nem illeszkednek a fair trade termŽkek 
sz‡m‡ra legink‡bb alkalmas ŽrtŽkes’tŽsi csatorn‡khoz. Mint ahogy m‡r a 
kvalitat’v kutat‡s sor‡n is kiderŸlt, az ŽrtŽkes’tŽsi csatorna min! sŽge meghat‡roz— a 
fair trade koncepci—j‡nak hitelessŽge szempontj‡b—l, ’gy a tšmeges 
kereskedelemben val— rŽszvŽtele nem javasolt. SzakŸzletekben csup‡n a f! v‡rosi 
lakoss‡g alacsony h‡nyada Ð k‡vŽ esetŽben huszaduk, m’g a tea esetŽben tizedŸk, 
kaka—n‡l pedig nem mŽrhet!  Ð v‡s‡rol, f! kŽnt a magasabb iskolai vŽgzettsŽggel 
rendelkez! k, amely ezen Ÿzletek ‡tlagosn‡l nŽmileg magasabb ‡rainak is betudhat—. 
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K‡vŽv‡s‡rl—k ar‡nya

N=t eljes mint a

szokott
74%

nem szokott
25%

NT
1%

 

 

Szoc io-demogr‡f iai elt ŽrŽsek
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2

1

f Žrf i

n›
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48
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1

2

18-29 Žves

30-44 Žves

45-59 Žves

60 Žv es v agy  id›sebb

0% 20% 40% 60% 80% 100%
N=t eljes mint a

Nemek szer int i elt ŽrŽsek

ƒlet kor  szer int i elt ŽrŽsek

K‡vŽv‡s‡rl—k ar‡nya
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Kaka—v‡s‡rl—k ar‡nya

N=t eljes mint a

szokott
58%

nem szokott
42%

 

 

Szoc io-demogr‡f iai elt ŽrŽsek

42

69

57

31

1f érf i

nõ

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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nem szokott

NT/NV

47
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32

33
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1

18-29 éves

30-44 éves

45-59 éves

60 év es v agy  idõsebb

0% 20% 40% 60% 80% 100%
N=t eljes mint a

Nemek szer int i elt ŽrŽsek

ƒlet kor  szer int i elt ŽrŽsek

Kaka—v‡s‡rl—k ar‡nya
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Teav‡s‡rl—k ar‡nya

N=t eljes mint a

szokott
80%

nem szokott
20%

 

 

Szoc io-demogr‡f iai elt ŽrŽsek
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K‡vŽ v‡s‡rl‡s‡nak helysz’nei

N=akik szokt ak k‡vŽt  v‡s‡rolni, 222 f_

51
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12

5

3

3

Hipermarketekben

Szupermarketekben,
ã‡tlagos" kšzŽrtekben

Kisebb Ÿzletekben,
Žjjel-nappali kšzŽrtekben

Piacon, v ‡s‡rcsarnokokban

K‡v ŽszakŸzletben

ƒdessŽgboltban

Egy Žb

0 20 40 60 80 100

 

 

ƒlet kor  szer int i elt ŽrŽsek

N=akik szokt ak k‡vŽt  v‡s‡rolni, 222 f_

41

33
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5

5

3

5
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1

4
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3
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Žjjel-nappali kšzŽrtekben

Piacon, v ‡s‡rcsarnokokban

K‡v ŽszakŸzletben

ƒdessŽgboltban

Egy Žb
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18-29 Žv es
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60 Žv es v agy id›sebb

K‡vŽ v‡s‡rl‡s‡nak helysz’nei
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Iskolai vŽgzet t sŽg szer int i elt ŽrŽsek

N=akik szokt ak k‡vŽt  v‡s‡rolni, 222 f_
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3
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0 20 40 60 80 100
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kšzŽpiskola ŽrettsŽgivel

 f› iskola, egy etem

K‡vŽ v‡s‡rl‡s‡nak helysz’nei
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5

9
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13

9
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19
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25

17

10

45

44

34

11

7

20

22

16

8

7
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43
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22

5

3

2

9
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10

2

4

11
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21
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1

4

2

3
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22

Hipermarketekben

Szupermarketekben

Kisebb Ÿzletekben,
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ƒdessŽgboltban

Egy Žb
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hetente tšbbszšr hetente egy szer havonta tšbbszšr havonta egy szer
2-3 hav onta fŽlŽv ente ritk‡bban NT/NV

K‡vŽv‡s‡r l‡si gyakor is‡g

N=1 5 2  f _

N=1 5 0  f _

N=4 4  f _

N=3 5  f _

N=1 4  f _

N=1 0  f _

N=9  f _

N=akik szokt ak k‡vŽt  v‡s‡rolni, 222 f_  
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Kisebb Ÿzletekben
6%Szupermarketekben

39%

1%

Hipermarketekben
51%

2%

NT
1%

EgyŽb

Piacokon, 
v‡s‡rcsarnokban

Kaka— v‡s‡rl‡s‡nak leggyakoribb helysz’ne

N=akik szokt ak kaka—t  v‡s‡rolni, 172 f_  

 

Teav‡s‡r l‡s helysz’nei
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3

5
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Szupermarketekben
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Egy Žb
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N=akik szokt ak t e‡t  v‡s‡rolni, 241 f_  
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ƒlet kor  szer int i elt ŽrŽsek
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Iskolai vŽgzet t sŽg szer int i elt ŽrŽsek
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Teav‡s‡r l‡si gyakor is‡g

N=1 4 4  f _

N=1 3 0  f _

N=5 3  f _

N=3 2  f _

N=1 6  f _

N=8  f _

N=1 5  f _

N=akik szokt ak t e‡t  v‡s‡rolni, 241 f_  

 

A vizsg‡lt sokas‡g esetŽben a v‡s‡rolt k‡vŽ t’pusa jellemz! en a pšrkš lt #rš lt k‡vŽ, 
melyet a v‡laszad—k h‡romnegyede rŽszes’t el! nyben Ð ezen belŸl legnŽpszer" bb 
m‡rka a Douwe Egberts Omnia Ð, m’g csup‡n 3 sz‡zalŽkuk vesz szemes babk‡vŽt, 
s štšdŸk instant k‡vŽt. Kaka—t leggyakrabban instant form‡ban vesznek a 
fogyaszt—k, kšzel h‡romnegyedŸk vallott ’gy. F! z! kaka— v‡s‡rl‡sa ink‡bb az 
id! sekre jellemz!  - mely a teljes mint‡ban 26 sz‡zalŽkkal kŽpviselteti mag‡t, 
ugyanakkor a 60 Žvesek vagy id! sebbek kšrŽben meghaladja a negyvenet is Ð, akik 
viszont nem kŽpviselnek akkora Ÿzleti potenci‡lt alacsonyabb jšvedelmŸk Žs 
magasabb ‡rŽrzŽkenysŽgŸk miatt. êgy fair trade keretein belŸl fontosnak tartjuk az 
instant termŽkek forgalmaz‡s‡t is. Budapesten jellemz! en filteres te‡t fogyasztanak 
a megkŽrdezettek Ð mind fekete, mind gyŸmšlcste‡t kšrŸlbelŸl a v‡laszad—k 
harmada Ð, nem filteres te‡t csup‡n a v‡laszad—k tizede v‡s‡rol rendszeresen, a 
piac nagy rŽszŽt, kšrŸlbelŸl kŽtharmad‡t a kŽt legnŽpszer" bb m‡rka, a Lipton Žs a 
Pickwick fedi le. êgy a fair trade keretein belŸl javasoljuk a filteres tea forgalmaz‡s‡t 
is a magyar v‡s‡rl—k rŽszŽre.  

 

# ršlt pšrkšlt k‡vŽt leggyakrabban negyed kil—s kiszerelŽsben v‡s‡rolnak a 
budapestiek Ð h‡romštšdŸk Ð, m’g egy kil—s v‡ltozatot is viszonylag sokan, 
kšrŸlbelŸl a megkŽrdezettek negyede prefer‡lja. 250 grammra ‡tsz‡molva a 
leggyakrabban v‡s‡rolt pšrkšlt k‡vŽ ‡r‡t meg‡llap’thatjuk, hogy csup‡n a 
budapestiek egy kis h‡nyada, mindšssze tizede ad negyed kil— k‡vŽŽrt 500 forintn‡l 
tšbbet, a tšbbsŽg 300-499 Ft kšzštti s‡vban v‡laszt. NegyedŸk pedig mŽg ennŽl is 
olcs—bban, 300 forintn‡l alacsonyabb ‡ron jut hozz‡ egy negyed kil— k‡vŽhoz. 
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Instant k‡vŽt jellemz! en 10 dkg-os Ð v‡laszad—k harmada Ð Žs 25 dkg-os Ð szintŽn 
harmaduk Ð kiszerelŽsben v‡s‡rolnak a f! v‡rosiak. 250 grammra ‡tsz‡molva a 
fogyaszt—i ‡rakat, jellemz! en 500 forintn‡l tšbbet adnak negyed kil— instant k‡vŽŽrt.  

 

Tea esetŽben a v‡laszad—k a filter sz‡m‡ban valamint dekagrammban is 
megadhatt‡k, hogy az ‡ltaluk leggyakrabban v‡s‡rolt te‡hoz milyen kiszerelŽsben 
jutnak hozz‡. A megkŽrdezettek tipikusan 20 Ð harmaduk Ð vagy 25 Ð kŽtštšdŸk Ð 
darab filteres csomagot vesznek, illetve a 10 Ð harmaduk Ð vagy a 25 Ð negyedŸk Ð 
dkg-os kiszerelŽst v‡lasztj‡k. Dr‡ga te‡kat sem v‡s‡rolnak jellemz! en a 
budapestiek: mindšssze kevesebb mint tizedŸk adna 300 forintn‡l tšbbet 10 dkg 
te‡Žrt, m’g 25 filterŽrt alig tšbb mint negyedŸk. 500 forintn‡l tšbbet szinte alig adna 
valaki egy ‡tlagos csomag te‡Žrt. 

 

 

Leggyakrabban v‡s‡rolt  k‡vŽ t ’pusa

pšrkšlt › ršlt k‡vŽt
76%

szemes babk‡v Žt
3%

instant k‡v Žt
21%

N=akik szokt ak k‡vŽt  v‡s‡rolni, 222 f_  
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Leggyakrabban v‡s‡rolt  k‡vŽ m‡rk‡ja

21

7

7

5

4

25

1

1

3

1

5

10

Douwe Egberts Omnia

Douwe Egberts Karav ‡n

Tchibo - nem tudja mely ik v ‡ltozat

Eduscho Dupla

Jacobs Merido Aroma

NescafŽ

egy Žb › ršlt k‡v Ž

egy Žb szemes babk‡vŽ

egy Žb instant k‡v Ž

0 20 40 60 80 100

pšrkšlt › ršlt k‡vŽt

szemes babk‡v Žt
instant k‡v Žt (nesk‡v Žt)

N=akik szokt ak k‡vŽt  v‡s‡rolni, 222 f_  

 

Legyakrabban v‡s‡rolt  kaka— t ’pusa

instant kaka—t
73%

f› z›kaka—t
26%

NT
1%

N=akik szokt ak kaka—t  v‡s‡rolni, 172 f_  

 



Capital Research  Fair trade kvantitat’v f‡zis 

 38 

ƒlet kor  szer int i elt ŽrŽsek

81

83

75

53

19

17

24

47

2

18-29 Žves

30-44 Žves

45-59 Žves

60 Žv es v agy  id›sebb

0% 20% 40% 60% 80% 100%

instant kaka—t f ›z›kaka—t NT

N=t eljes mint a

Legyakrabban v‡s‡rolt  kaka— t ’pusa

 

 

Leggyakrabban v‡s‡rolt  t ea t ’pusa

filteres fekete te‡t 
35%

4%

filteres zšld te‡t
11%

36%

4%

gy —gy nšv Žny  te‡t
7%

NT
3%

nem f ilt eres feket e t e‡t

gyŸmšlcsdarabokb—l ‡ll— f ilt eres gyŸmšlcst e‡t

gyŸmšlcsdarabokb—l ‡ll— nem 
f ilt eres gyŸmšlcst e‡t

N=akik szokt ak t e‡t  v‡s‡rolni, 241 f_  
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Leggyakrabban v‡s‡rolt  t ea m‡rk‡ja

Lipton
31%

Pickwick
26%

Sir Mortons
8%

2%
1%

2%

egy Žb
15% NT/NV

15%

Milf o rd
Tesco

Twinings

N=akik szokt ak t e‡t  v‡s‡rolni, 241 f_  

 

KiszerelŽsek

K‡vŽ t ’pusa szer int i elt ŽrŽsek

1

30 13
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instant k‡v Ž
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N=akik szokt ak k‡vŽt  v‡s‡rolni, 222 f_  
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V‡s‡rolt  k‡vŽ ‡ra

2 5 0  grammos kiszerelŽsre sz‡m’t va
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60

9

52

40

19
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pšrkšlt › ršlt k‡vŽ

szemes babk‡v Ž

instant k‡v Ž

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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300-499 Ft
500 Ft v agy  tšbb

N=akik szokt ak k‡vŽt  v‡s‡rolni, 222 f_

K‡vŽ t ’pusa szer int i elt ŽrŽsek

 

 

 

1 0  dkg-os illet ve 2 5  f ilt eres kiszerelŽsre sz‡m’t va

20

1

27
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7
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3

37
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N=akik szokt ak t e‡t  v‡s‡rolni, 241 f_
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KiszerelŽsek

Filt erben megadva ( 2 1 2  f _ )

1 34 42 4 1 6 12

0% 20% 40% 60% 80% 100%

10 db 20 db
25 db 30 db
40 db 50 db

NT/NV

Dekagrammban megadva ( 2 9  f _ )

7 34 3 14 24 3 15

0% 20% 40% 60% 80% 100%

5 dkg 10 dkg
15 dkg 20 dkg
25 dkg 100 dkg

NT/NV

N=akik szokt ak t e‡t  v‡s‡rolni, 241 f_  

 

 

Sz‡munkra igen fontos, hogy mely ãh’v—szavakÓ v‡lhatnak legink‡bb a fair trade 
termŽkek jav‡ra, melyek azok a szempontok, amelyekkel meggy! zhet! k az emberek 
az ‡tlagosn‡l j—val magasabb ‡r megfizetŽsŽre. Magasabb ‡r megad‡s‡ra a 
f! v‡rosi fogyaszt—k ‡tlagosan harmada hajland—, legink‡bb a magasabb min#sŽg 
Žs finomabb ’z sarkalln‡ a megkŽrdezetteket ‡tlagosn‡l nagyobb šsszegek 
kifizetŽsŽre. Mind a k‡vŽ, mind a tea esetŽben az id! sebbek bizonyulnak 
‡rŽrzŽkenyebbnek e kŽt tŽnyez!  esetŽn. M’g a finomabb, jobb min! sŽg"  k‡vŽŽrt 
ink‡bb a kšzŽpkorœak, az ugyanilyen jellemz! kkel b’r— te‡kŽrt a legfiatalabbak 
lennŽnek hajland—ak ink‡bb megnyitni a pŽnzt‡rc‡jukat, ak‡r minden m‡sodik 18-29 
Žv kšzštti. 

A kšrnyezetvŽd# csomagol‡s, nem gŽnkezelt vagy biotermŽk kevesebbek 
pŽnzt‡rc‡j‡t nyitn‡ meg Ð b‡r e szempontok esetŽn sem marad el a magasabb ‡r 
megad‡s‡nak hajland—s‡ga jelent! sen a v‡laszad—k egyharmad‡t—l. Ez az 
eredmŽny megfelel az el! z! ekben tapasztaltaknak, azaz, hogy a megkŽrdezettek 
fontos szempontnak, de nem a legfontosabbnak tartott‡k Žlelmiszer-beszerzŽseik 
sor‡n. A gŽnkezelt termŽkek veszŽlyessŽgŽnek tudatosul‡sa ink‡bb a magasabb 
iskolai vŽgzettsŽggel rendelkez! k kšrŽben tapasztalhat—: ! k hajland—ak magasabb 
šsszegeket ‡ldozni k‡vŽra Žs te‡ra, ha ’gy elkerŸlhetik a gŽnkezelt termŽkeket. 
Biok‡vŽŽrt legink‡bb a kšzŽpkorœak, 30-59 Žvesek lelkesednŽnek, Žs ugyanez a 
csoport fizetne tšbbet mind a k‡vŽŽrt mind a te‡Žrt, ha tudn‡, hogy az ‡r nagyobb 
h‡nyada kerŸl az azokat termel! khšz.  

Legnagyobb ‡rkŸlšnbsŽget a magasabb min! sŽgŽrt Žs a finomabb ’zhat‡sŽrt 
fizetnŽnek az emberek, mind a k‡vŽ, mind a tea esetŽn. Azok harmada, akik 
hajland—ak lennŽnek tšbbet fizetni adna ak‡r 30 sz‡zalŽkn‡l magasabb ‡rat is.  
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Biok‡vŽŽrt annak a hetven f! nek a negyede adna jelent! sen, harmad‡val is tšbbet, 
aki hajland— egy‡ltal‡n ezŽrt magasabb ‡rat fizetni, m’g biotea esetŽn a 92 f! nek 
tšbb mint harmada. A budapestiek a nem gŽnkezelt te‡Žrt tšbbet, negyedŸk a 
jelenlegi ‡rn‡l harminc sz‡zalŽkn‡l is tšbbet adna, m’g a k‡vŽ esetŽn csup‡n 
hatoduk nyitn‡ meg ezŽrt pŽnzt‡rc‡j‡t ekkora mŽrtŽkben, ink‡bb a 20 sz‡zalŽk alatti 
‡remelkedŽst tartj‡k elfogadhat—nak. Sz‡munkra igen fontos tŽnyez! , hogy a 
v‡laszad—k mennyivel magasabb ‡rat adn‡nak egy olyan termŽkŽrt, amely esetŽn 
tudj‡k, hogy az azt megtermel! knek tšbb jut az ‡rb—l. A te‡k esetŽn valamivel 
kedvez! bb a helyzet: štšdŸk 30 sz‡zalŽkn‡l is tšbb, m’g negyedŸk 10-19 sz‡zalŽk 
kšzštt, kšrŸlbelŸl harmaduk pedig 10 sz‡zalŽkn‡l kevesebb ‡remelkedŽst viselne el 
e j— Ÿgy ŽrdekŽben. A k‡vŽ esetŽben azonban mindšssze alig tšbb mint tizedŸk 
adna jelent! sen magasabb ‡rat. A kšrnyezetre kevŽsbŽ k‡ros csomagol‡s m‡r nem 
nyitn‡ meg annyira a budapestiek pŽnzt‡rc‡j‡t: a k‡vŽ esetŽn tizedŸk, m’g a tea 
esetŽn kevesebb mint hatodik nyilatkozott œgy, hogy ak‡r 30 sz‡zalŽkkal magasabb 
‡rat is elfogadhat—nak tartana, m’g tšbb mint harmaduk csup‡n 10 sz‡zalŽk alatti 
‡remelkedŽst fizetne ki.  

 

…sszefoglalva meg‡llap’thatjuk, hogy nem csup‡n a min! sŽg Žs az ’z, amely 
vonz—v‡ teheti e termŽkeket, s az ut—bbi "h’v—szavak" is v‡lhatnak jelent! ssŽ, 
kŸlšnšsen a biotermŽkek Žs nem gŽnkezelt termŽkek ir‡nt t‡madt egyre er! sebb 
keresletre tekintettel. Legnagyobb ‡rkŸlšnbsŽget is e feltŽtelek teljesŸlŽse esetŽn, 
kŸlšnšsen a biotermŽkekŽrt Žs a finomabb, magasabb min! sŽget kŽpvisel!  
termŽkekŽrt adn‡nak a v‡s‡rl—k, ’gy e tŽnyez! k hangsœlyoz‡sa aj‡nlott a fair trade-
ben rŽsztvev!  termŽkek sz‡m‡ra.  

 

 

 



Capital Research  Fair trade kvantitat’v f‡zis 

 43 

 

 

 

 



Capital Research  Fair trade kvantitat’v f‡zis 

 44 

 

 

 

 



Capital Research  Fair trade kvantitat’v f‡zis 

 45 

 

 

 

 



Capital Research  Fair trade kvantitat’v f‡zis 

 46 

 

 

 



Capital Research  Fair trade kvantitat’v f‡zis 

 47 

 

7. Biopiac  
 

Ha a fair trade termŽkeket a biotermŽkekhez hasonlatos m—don szeretnŽk eljuttatni a 
nagykšzšnsŽghez Žs biotermŽkkŽnt vagy hasonl— el! nyškkel b’r—kŽnt szeretnŽnk 
kommunik‡lni, Žrdemes alaposabban megvizsg‡lni a jelenlegi "biopiacot". Emellett a 
biotermŽkek Žs a fair trade kšzštt alapvet!  hasonl—s‡got jelent, hogy tšbbletŽrtŽkŸk 
elismerŽsŽhez hiteles rendszernek kell mšgšttŸk ‡llni. ò gy vŽljŸk, aki kevŽssŽ 
gyanakv— a biotermŽkekkel szemben, az kšnnyebben fogadja el hiteleskŽnt a fair 
trade Žlelmiszereket is. 

 

Az ut—bbi Žvekben lendŸletes fejl! dŽs tapasztalhat— a biotermŽkek piac‡n, ma m‡r a 
f#v‡rosiak tizede rendszeresen v‡s‡rol biotermŽkeket, tov‡bbi harmaduk ugyan 
nem gyakran, de el! fordul, hogy biotermŽket vesz le a polcr—l. A leggyakoribb 
biotermŽk v‡s‡rl—knak a kšzŽpkorœak, 30-59 Žvesek valamint a fels#fokœ iskolai 
vŽgzettsŽggel rendelkez#k tekinthet! k. A biotermŽkeket - eltŽr! en az eddig vizsg‡lt 
‡tlagos termŽkekt! l, mint a tea vagy a k‡vŽ Ð els! sorban szakŸzletekben, 
œgynevezett bioboltokban szerzi be a megkŽrdezettek harmada (legink‡bb a 30-44 
Žvesek), valamint nŽpszer" ek mŽg a piacok, bev‡s‡rl—csarnokok (f! kŽnt az id! sek 
kšrŽben, felŸk piacon szerzi be biotermŽkeit), m’g az eddig "piacvezet! nek" sz‡m’t— 
hiper- Žs szupermarketekben jelent! sege a biotermŽkek estŽben csškken.   

 

Leggyakrabban zšldsŽgeket (harmaduk), gyŸmšlcsšket (štšdŸk), tejtermŽkeket 
(negyedŸk), pŽk‡rukat (hatoduk) valamint kŸlšnfŽle hœskŽsz’tmŽnyeket (tizedŸk) 
v‡s‡rolnak biotermŽkkŽnt a megkŽrdezettek. Te‡t is sz’vesen v‡s‡rol biov‡ltozatban 
a budapestiek tizede. 

 

…sszessŽgŽben elmondhat—, hogy a fair trade-ben rŽsztvev!  termŽkek forgalmaz‡sa 
saj‡t termŽkcsoportjukra jellemz!  forma szerint kevŽssŽ lenne sikeres, s 
Žrdemesebb lenne ink‡bb a hasonl— t‡rsadalomfiloz—fi‡t Žs v‡s‡rl—i 
tudatoss‡got megjelen’t# biotermŽkek disztribœci—j‡t kšvetni.  
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Biot ermŽk-v‡s‡rl—k ar‡nya

N=t eljes mint a
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Iskolai vŽgzet t sŽg szer int i elt ŽrŽsek
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ƒlet kor  szer int i elt ŽrŽsek
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8. A fair trade tŽmakšrhšz kapcsol—d— att it$dšk 
vizsg‡lata 

 

A v‡laszok alapj‡n œgy t" nik, hogy a megkŽrdezettek sz‡m‡ra fontosak az etikai 
szempontok. A tšbbsŽg szem el! tt tartja a magyar mez! gazdas‡gi termel! k sors‡t, 
ugyanakkor lŽnyegesen kevesebben vannak azok akik ennek megfelel! en 
cselekednek, azaz els! sorban magyar termel! k termŽkeit v‡s‡rolj‡k. F! kŽnt az 
id! seket vezetik ilyen "hazafias" ŽrzŽsek, a fiatalabbak sokkal racion‡lisabban 
viselkednek, sz‡mukra nem v‡s‡rl‡st el! seg’t!  Žrv az ‡ruk magyar volta.  

A vil‡g t‡voli t‡jain Žl!  szegŽnyek sorsa is sokakat foglalkoztat (a budapestiek kšzel 
h‡romnegyedŽt), b‡r kevŽsbŽ, mint a magyar termel! kŽ, ’gy ink‡bb glob‡lisan, az 
šsszes szegŽny seg’tŽse lehetne a kommunik‡lt cŽl a fair trade bevezetŽse sor‡n, 
hangsœlyozva, hogy a Harmadik Vil‡g termel! inek helyzete lŽnyegesen sœlyosabb.  

A f! v‡rosiak szeretnek j— Ÿgyeket t‡mogatni - f! leg, ha az nem jelent! s 
tšbbletr‡ford’t‡st kšvetel t! lŸk - tov‡bb‡ fontos szempont, hogy prefer‡lj‡k a 
kšzvetlen m—don tšrtŽn!  seg’tsŽget. Fontosabbnak tartj‡k azon termŽkek 
megv‡s‡rl‡s‡t, amelyekkel j— cŽlokat seg’tenek el!  (megkŽrdezettek nŽgyštšde), 
mint csup‡n kšzvetetten t‡mogatni, azaz olyan cŽgek termŽkeit v‡s‡rolni, amelyek 
kšztudom‡sœan sokat ‡ldoznak karitat’v cŽlokra (megkŽrdezettek kŽtharmada). 
Ebben nyilv‡n az inform‡lts‡g szintje is szerepet j‡tszik, kšnnyebb a j— Ÿgyet er! sen 
kommunik‡l— termŽket v‡lasztani, mint figyelemmel k’sŽrni, megjegyezni a cŽgek 
karitativ tevŽkenysŽgŽt. E szempont figyelembevŽtelŽre kŸlšnšsen a n! k 
hajlamosak, h‡romnegyedŸk vallott œgy, hogy el! nyben rŽszes’ti a rendszeresen 
j—tŽkonykod— cŽgeket. 

B‡r elmŽletben a kšrnyezetvŽdelmi cŽlokat is fontosnak tekintik az emberek, mŽgis 
kevŽssŽ kšrnyezettudatosak. Az, hogy kšrnyezetvŽd!  csomagol‡sban lŽv!  
termŽkeket v‡s‡roljanak kevŽsbŽ fontos a tšbbi praktikus - min! sŽg, ‡r 
egŽszsŽgessŽg - szempont mellett, s csup‡n a budapesti v‡laszad—k harmada 
kšveti rendszeresen figyelemmel. 

 

Mint az m‡r a kvalitat’v f‡zisban is kiderŸlt, a f! v‡rosi ‡tlagfogyaszt— nemigen 
engedheti meg mag‡nak, hogy mindennapi fogyaszt‡si cikkeket az ‡tlagosn‡l j—val 
magasabb ‡ron v‡s‡roljon meg. A v‡laszad—k h‡romnegyede Žlelmiszer 
v‡s‡rl‡sakor lehet#sŽg szerint ink‡bb sp—rol, kŸlšnšsen az id! sebbek Žs ezzel 
šsszefŸggŽsben a legalacsonyabb iskolai vŽgzettsŽggel rendelkez! k nŽzik meg az 
‡rakat. A megkŽrdezettek kŽtharmada Ð a n! k Žs a 60 Žvesek vagy id! sebbek  
h‡romnegyede, m’g a 8 ‡ltal‡nos vagy alacsonyabb iskolai vŽgzettsŽggel 
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rendelkez! k nŽgyštšde Ð egyenesen œgy Žrzi, hogy anyagi lehet! sŽgei behat‡rolj‡k 
mely termŽkeket veheti meg.  

Kevesen Žrtenek egyet azzal az ‡ll’t‡ssal, hogy a dr‡g‡bb termŽkek feltŽtlenŸl jobb 
min! sŽg" ek is (mindšssze a v‡laszad—k štšde), teh‡t a sznob-hat‡s Ð bevallottan Ð 
nem serkentenŽ magasabb ‡rszint elviselŽsŽre a fogyaszt—kat.  

MŽgis van nŽh‡ny szempont, amelyŽrt vŽlt vagy val—s beteljesŸlŽsekor szinte 
minden megkŽrdezett hajland— magasabb ‡rat is kifizetni, mŽgpedig a magasabb 
min#sŽg Žs a termŽkek egŽszsŽgesebb mivolta. E tŽnyez! ket Žrdemes 
hangsœlyozni a fair trade termŽkek forgalmaz‡sa sor‡n. 

 

A felmŽrŽs alapj‡n œgy vŽljŸk, az emberek pontosan tudj‡k "mi a teend! " amikor 
megv‡s‡rolnak egy termŽket: tiszt‡ban vannak vele, hogy fontos mind az adott 
termŽk šsszetŽtele (87 sz‡zalŽk) mind sz‡rmaz‡si helye (81 sz‡zalŽk). 
Ugyanakkor tŽnylegesen kevesen, alig tšbb mint a megkŽrdezettek fele szentel 
figyelmet ezen inform‡ci—knak mindennapi bev‡s‡rl‡saik sor‡n. Legink‡bb a fiatalok 
(18-29 Žvesek) azok, akik kšnnyen ‡tsiklanak e rŽszletkŽrdŽsek felett, ! ket m‡s 
tŽnyez! k motiv‡lj‡k adott termŽk kiv‡laszt‡s‡ra. 

 

A fair trade kereskedelem bevezetŽsŽhez szŸksŽges v‡ltoz‡sok azonban m‡r 
elindultak Magyarorsz‡gon is: az emberek kŽtharmad‡t - kŸlšnšsen a n! ket - Žrdekli, 
hogy az Žlelmiszerek, melyeket fogyasztanak gŽnkezeltek-e. A biotermŽkek 
meg’tŽlŽse is igen pozit’vnak mondhat— a lakoss‡g kšrŽben, mindšssze štšdŸk vŽli 
œgy, hogy semmiben nem kŸlšnbšznek az ã‡tlagosÓ termŽkekt! l, s kŸlšnšsen a fiatal 
kšzŽpkorœak azok, akik elismerik a biotermŽkek egŽszsŽgesebb volt‡t. 
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9. J—tŽkonykod‡s, adakoz‡s 
 

Az adakoz— magatart‡s nem ismeretlen a f! v‡rosban, hiszen a v‡laszad—k 
kŽtharmada vallja, hogy szokott seg’teni a r‡szorul—kon, els! sorban a kšzŽpkorœak, 
akik kšrŽben ez az ar‡ny elŽri a nŽgyštšdšt is. E csoport harmada rendszeresen is 
nyœjt t‡mogat‡st, s nagyj‡b—l ugyanennyien nagyobb katasztr—f‡k esetŽn, valamint 
szintŽn az adakoz—k egyharmada legink‡bb amikor eszŽbe jut.  

êgy a budapestiek kšzel h‡romštšde t" nik "r‡vehet! nek" magasabb ‡rak 
megfizetŽsŽre is j— Ÿgy ŽrdekŽben, f! leg, mert legink‡bb anyagi seg’tsŽget nyœjtanak 
sz’vesen az emberek (h‡romštšdŸk), aktivistakŽnt kevesen jeleskednek. Jelent! s 
mŽg a haszn‡lati eszkšzškkel, ruhanem" vel seg’t! k ar‡nya is, megkšzel’ti a 
kŽtštšdšt. 

 

J—t Žkonykod—k, adakoz—k ar‡nya

N=t eljes mint a

szokott
69%

nem szokott
29%

NT/NV
2%
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ƒlet kor  szer int i elt ŽrŽsek
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Adakozási magatartás

N=akik szoktak jótékonykodni, 208 f_
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10. Seg’tsŽg a Harmadik Vil‡gnak 
 

B‡r a v‡laszad—k fele szerint rosszabb helyzetben vannak a Harmadik Vil‡gban Žl!  
termel! k, mint a Magyarorsz‡gon Žl! k, mŽgis kšzel kŽtharmaduk els#sorban a 
magyar termel#ket t‡mogatn‡. Az Žletkor el! rehaladt‡val Ð mint ahogy m‡r eddig 
is tapasztaltuk Ð n!  a magyar termel! kkel Žrzett szolidarit‡s. Ezzel szemben 
mindšssze egy sz‡zalŽk jelezte, hogy els! sorban a n‡lunk szegŽnyebb orsz‡gokban 
Žl!  mez! gazdas‡gi termel! ket seg’tenŽ.  

 

ç ltal‡nosnak t" nik az egyetŽrtŽs abban, hogy t‡mogatni kell a szegŽnyebb 
orsz‡gokban Žl!  mez! gazdas‡gi termel! ket, ‡m abban m‡r megoszlanak a 
vŽlemŽnyek, hogy pontosan kinek is kellene seg’t!  kezet nyœjtani a r‡szorul—knak, a 
tšbbsŽg szerint ez nem a mi feladatunk. Legink‡bb a fejlettebb orsz‡gokt—l Žs a 
nemzetkšzi szervezetekt! l v‡rj‡k a Harmadik Vil‡g termel! inek felkarol‡s‡t; ’gy 
vŽlekedik a budapestiek h‡romnegyede. A magyar ‡llam szerepŽt sem tartj‡k 
fontosnak e kŽrdŽs kapcs‡n, csup‡n a megkŽrdezettek harmada gondolja, hogy az 
‡llamnak is seg’tenie kŽne a Harmadik Vil‡gban Žl! ket, s a legmagasabb iskolai 
vŽgzettsŽggel rendelkez! k kšrŽben tapasztalhatunk szignifik‡nsan magasabb 
ŽrtŽkeket. A magyar ‡tlagembereket alig štšdŸk tartja felel! snek, m’g a n‡lunk 
gazdagabb orsz‡gok lak—it m‡r a budapestiek mintegy fele. 

 

Els! sorban technol—gi‡tad‡ssal (kŽtharmaduk) k’v‡nnak seg’teni a f! v‡rosi 
v‡laszad—k a szegŽnyebb orsz‡gokban Žl! kšn, valamint v‡mcsškkentŽssel 
(v‡laszad—k fele), m’g a pŽnzbeli t‡mogat‡sokat kevŽssŽ prefer‡lj‡k (mindšssze a 
v‡laszad—k kŽtštšde). Az Žletkor nšvekedŽsŽvel p‡rhuzamosan megfigyelhet!  a 
pŽnzbeli juttat‡sok t‡mogat‡s‡nak csškkenŽse: m’g a legfiatalabbak kšrŽben 50 
sz‡zalŽk felett van addig a legid! sebbeknek m‡r csup‡n harmada prefer‡ln‡ e 
m—dszert.  

 

Ugyanakkor az el! z! ekben m‡r meg‡llap’tottuk, hogy kšzvetetten - teh‡t olyan 
termŽkek v‡s‡rl‡s‡val, amelyek kšztudottan j— Ÿgyet szolg‡lnak - hajlamosabbak a 
budapestiek seg’teni, mint direkt pŽnzadom‡nnyal. Azon csoportok kšrŸlhat‡rol‡sa, 
amelyek bevonhat—k a fair trade termŽkek v‡s‡rl‡s‡ba a kŽs! bbiekben, 
szegment‡ci—val kerŸlnek meghat‡roz‡sra. 
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Egyet Žrt Žs az al‡bbi ‡ll’t ‡sokkal
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A Harmadik Vil‡gban ( Af rik‡ban, DŽl-Amerik‡ban)  
Žl_  mez_ gazdas‡gi t ermel_ k t ‡mogat ‡sa
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Iskolai vŽgzet t sŽg szer int i elt ŽrŽsek
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A Harmadik Vil‡gban Žl_  mez_gazdas‡gi 
t ermel_ k t ‡mogat ‡si lehet _ sŽgei
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11. Szegment‡ci— a budapesti  lakoss‡g kšrŽben 
 

A lŽtrejš tt szegmensek 
 

KŽrd! ’ves felmŽrŽsŸnkben Ð mint ezt bevezet! nkben m‡r eml’tettŸk - nem mŽrtŸk a 
konkrŽtan a fair trade rendszer lakoss‡gi meg’tŽlŽsŽt, hiszen a rendszer 
ismertetŽsŽre, megŽrtŽsŽre a telefonos kutat‡si f‡zis keretei nem megfelel! ek. 
Annak ŽrdekŽben, hogy meg tudjuk hat‡rozni a fair trade-re nyitottabb fogyaszt—k 
lŽtsz‡m‡t Žs jellemz! it, mŽrtŸk a fair trade tŽmakšrhšz illetve az 
Žlelmiszerv‡s‡rl‡ssal kapcsolatos attit" djeiket. V‡laszad—inknak Ð vŽletlenszer"  
sorrendben Ð tizenhŽt ‡ll’t‡st olvastunk fel, s arra kŽrtŸk ! ket, hogy mindegyikkel 
kapcsolatban mondj‡k meg, egyetŽrtenek-e vele vagy sem. Az ‡ll’t‡sokat a kvalitat’v 
kutat‡si f‡zis eredmŽnyei alapj‡n fogalmaztuk meg. 

Az attit" dšk megoszl‡s‡t illetve ennek eltŽrŽseit a demogr‡fiai v‡ltoz—k mentŽn 
tanulm‡nyunk egy kor‡bbi fejezetŽben m‡r bemutattuk. Az attit" dšk alapj‡n Ð a fair 
trade ir‡nt nyitottabb fogyaszt—i csoportok azonos’t‡sa ŽrdekŽben Ð szegment‡ci—t 
vŽgeztŸnk a v‡laszad—k Ð a f! v‡rosi lakoss‡g Ð kšrŽben. El! szšr œn. faktoranal’zis 

seg’tsŽgŽvel azonos’tottuk a l‡tens be‡ll’t—d‡sokat, majd pedig klaszteranal’zist vŽgeztŸnk. A 
klaszterek a l‡tens v‡ltoz—k alapj‡n jšttek lŽtre. 

A szegment‡ci— sor‡n št attit" djeik alapj‡n egym‡st—l j—l megkŸlšnbšztethet!  
fogyaszt—i csoportot azonos’tottunk: 

¥ h‡r’t—k 

¥ j— helyzet"  egyŸttŽrz! k 

¥ sp—rol— egyŸttŽrz! k 

¥ tudatos egyŸttŽrz! k 

¥ šsszetŽtelre koncentr‡l—k. 

Az egyes szegmensek mŽretŽt a kšvetkez!  ‡br‡n l‡thatjuk: 
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N=teljes minta

h‡r’t—k
9%

j— helyzetž egyŸttŽrz›
13%

sp—rol— egyŸttŽrz›k
32%

tudatos egyŸttŽrz›k
24%

21%

Szegmensek

šsszetŽtelre koncentr‡l—k

 

 

Fontosnak tartjuk felh’vni a figyelmet arra, hogy a szegment‡ci— a f! v‡rosi lakoss‡g 
kšrŽben kŽszŸlt. A fenti ar‡nyok orsz‡gosan vŽlhet! en (ak‡r jelent! sen is) m‡skŽt 
alakulhatnak. 

 

A szegmensek attit" dstruktœr‡ja Žs demogr‡fiai jellemz! i 
 

A kvalitat’v f‡zis eredmŽnyei alapj‡n (is) megfogalmazhatjuk, hogy a fair trade 
rendszer legfontosabb g‡tjai attitt" dszinten a kšvetkez! k: 

¥ A szegŽnyekkel, a Harmadik Vil‡ggal val— egyŸttŽrzŽs hi‡nya. Mint l‡thattuk, 
a v‡laszad—k tšbbsŽge fontosnak tartja a szegŽnyek, rossz helyzetben Žl! k 
t‡mogat‡s‡t, s! t tšbb-kevesebb rendszeressŽggel j—tŽkonykodik is, de 
h‡romštšdŸk vŽli œgy, hogy els! sorban a hazai szegŽnyeket kellene 
t‡mogatni. 

¥ A tudatos fogyaszt‡s hi‡nya. A fair trade rendszer csak azok sz‡m‡ra lehet 
vonz—, akik a fogyaszt‡suk sor‡n is szem el! tt tartanak Õnem fogyaszt—iÕ 
ŽrtŽkeket, tœllŽpnek ezeken. A fair trade termŽkek magas min! sŽge csak azok 
sz‡m‡ra jelenthet igaz‡n ŽrtŽket, akik a gondolkod‡sukba, v‡laszt‡si 
kritŽriumaik kšzŽ m‡r beemeltŽk a kšrnyezetvŽdelem, a biogazd‡lkod‡s, az 
ellen! rzštt kšrŸlmŽnyek kšzštt tšrtŽn!  termelŽs szempontjait is. 

¥ Az anyagi lehet! sŽgek hi‡nya illetve ennek percepci—ja. A fair trade termŽkek 
hazai šsszehasonl’t‡sban kifejezetten dr‡g‡k, a megszokottn‡l lŽnyegesen 
magasabb min! sŽget illetve ‡rszintet jelentenek a fogyaszt—k sz‡m‡ra. 
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Nagyon komoly akad‡ly Magyarorsz‡gon, hogy a fogyaszt—k nagy rŽsze nem 
engedheti meg mag‡nak, vagy œgy Žrzi, nem engedheti meg mag‡nak, hogy 
prŽmium Žlelmiszereket v‡s‡roljon. 

Mindennek megfelel! en a fair trade ir‡nt nyitott fogyaszt—nak: 

¥ egyŸttŽrz#nek kell lennie a Harmadik Vil‡g problŽm‡ival Žs lak—ival 
kapcsolatban. 

¥ tudatos, t‡gabb szempontrendszert figyelembevev# fogyaszt—nak kell 
lennie. 

¥ saj‡t anyagi, jšvedelmi helyzetŽt relat’ve kedvez#kŽnt kell megŽlnie. 

 

Az ide‡lis cŽlcsoportot a fair trade bevezetŽsekor teh‡t azok az emberek 
jelenthetnŽk, akik a fenti h‡rom kritŽrium mindegyikŽnek megfelelnek. A 
szegment‡ci— alapj‡n azonban azt kell mondanunk, hogy jelen pillanatban ilyen 
fogyaszt—i csoport (mŽrhet# sz‡moss‡gban) nem detekt‡lhat—. Az ‡ltalunk 
felt‡rt szegmensek egyikŽre sem jellemz!  mindh‡rom szempont egyszerre. 

A tov‡bbiakban teh‡t azt kell mŽrlegelnŸnk, hogy melyek azok a szegmensek, ahol a 
hi‡nyz— szempont Õbevihet! Õ a csoport gondolkod‡s‡ba, a fogyaszt— eduk‡lhat—. 

A kšvetkez! kben ennek ŽrdekŽben le’rjuk a szegmensek jellemz!  attit" dstruktœr‡j‡t 
Žs demogr‡fiai jellemz! it. 

 

H‡r’t—k 
 

A h‡r’t—k csoportja a fair trade bevezetŽse szempontj‡b—l legkevŽsbŽ sem jelent 
potenci‡lt. LŽnyegŽben egyetlen fentebb felsorolt kritŽriumnak sem felelnek meg. 

Az ‡tlagosn‡l j—val kevŽsbŽ egyŸttŽrz! ek ak‡r a vil‡g t‡voli t‡jain Žl!  szegŽnyekr! l, 
ak‡r a magyar termel! kr! l van sz—. A Harmadik Vil‡g szegŽnyeinek sors‡t 
mindšssze harmaduk tekinti fontosnak, a magyar termel! kkel kŽtharmaduk 
egyŸttŽrez ugyan, de mŽg ez az ar‡ny is j—val a teljes mint‡ra jellemz!  alatt marad. 

A marketingtevŽkenysŽg sor‡n e csoport esetŽben lehet legkevŽsbŽ a 
j—tŽkonykod‡si hajlamra apell‡lni. A szegmens tagjainak kevesebb mint felŽre 
jellemz! , hogy sz’vesebben v‡s‡rol olyan termŽket, mellyel j— Ÿgyet t‡mogat, s 
kevesebb mint štšdŸk prefer‡lja azon cŽgek termŽkeit, melyek rendszeresen 
‡ldoznak karitat’v cŽlokra.  

Az Žlelmiszerv‡s‡rl‡s sor‡n haszn‡lt szempontrendszerŸk meglehet! sen besz" kŸlt, 
els! sorban az ‡rra koncentr‡lnak. Dšnt!  tšbbsŽgŸk œgy Žrzi, hogy anyagi 
lehet! sŽgei er! sen behat‡rolj‡k a v‡s‡rolhat— termŽkek kšrŽt, Žlelmiszerv‡s‡rl‡skor 
is sp—rolniuk kell. Mindšssze negyedŸkre jellemz! , hogy hajland—ak a jobb min! sŽg"  
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ŽlelmiszerŽrt ak‡r tšbbet is fizetni. (Mikšzben az šsszes tšbbi szegmens tagjainak 
dšnt!  tšbbsŽge egyetŽrt ezzel az ‡ll’t‡ssal, hajland— a min! sŽgŽrt tšbbletkšltsŽget is 
v‡llalni.) EgŽszsŽgesebb termŽkŽrt is csak kevesebb mint felŸk fizetne tšbbet. 

A kšrnyezetvŽdelem szempontrendszere e szegmens esetŽben jelenik meg 
legkevŽsbŽ, s Ð nyilv‡n a magasabb ‡r miatt Ð ! k a legink‡bb elutas’t—ak a 
biotermŽkekkel szemben. (Azt, hogy nem engedhetik meg maguknak a 
bioŽlelmiszerek v‡s‡rl‡s‡t, a biotermŽkek hitelessŽgŽnek kŽtsŽgbevon‡s‡val Ð 
ãsemmivel sem kŸlšnbšznek a tšbbit! l, csak dr‡g‡bban adj‡k ! ketÓ Ð oldj‡k fel a 
maguk sz‡m‡ra. A tudatoss‡g alacsony szintjŽt jelzi az is, hogy ! k fŽlnek legkevŽsbŽ 
a gŽnkezelt Žlelmiszerekt! l. 

Az ‡ron k’vŸl a sz‡rmaz‡si hely Žs az šsszetŽtel Žrdekli mŽg e csoport tagjait (b‡r 
ezek sem kiemelked!  mŽrtŽkben). H‡romštšdŸk meg szokta nŽzni a v‡s‡rolt 
Žlelmiszer šsszetŽtelŽt, tšbb mint felŸk sz‡rmaz‡si helyŽt is. 

 

A h‡r’t—k szegmense mindšssze mint‡nk tizedŽt teszi ki, karakteres szocio-
demogr‡fiai jellemz! k jelen adatfelvŽtelŸnk alapj‡n nem ‡llap’that—ak meg e 
csoportra vonatkoz—an. 

 

J— helyzet"  egyŸttŽrz! k 
 

A j— helyzet"  egyŸttŽrz! k az egyik legink‡bb ’gŽretes cŽlcsoportja lehet a fair trade 
termŽkeknek. E csoport tagjai kedvez#kŽnt percipi‡lj‡k fogyaszt‡si helyzetŸket, s 
emellett kifejezetten egyŸttŽrz#ek a nehŽz helyzetben Žl! kkel, sz’vesen t‡mogatnak 
seg’t!  kezdemŽnyezŽseket. ProblŽm‡t okozhat, g‡tat jelenthet ugyanakkor, hogy a 
k’v‡natosn‡l j—val kevŽsbŽ tudatosak, szempontrendszerŸk nem tœl t‡g. 

A szegmens tagjainak tšbb mint nŽgyštšde nyilatkozott œgy, hogy fontos sz‡m‡ra a 
vil‡g t‡voli t‡jain Žl!  szegŽnyek sorsa, de emellett kilenctizedŸk a magyar 
mez! gazdas‡gi termel! kkel is egyŸttŽrez.  

Majdnem mindannyian sz’vesebben v‡s‡rolj‡k azokat a termŽkeket, melyek 
megvŽtelŽvel j— Ÿgyet t‡mogatnak. H‡romštšdŸk nyilatkozott emellett sz’vesebben 
v‡s‡rolja azon cŽgek, termel! k termŽkeit, akik rendszeresen ‡ldoznak karitat’v 
cŽlokra is (pl. t‡mogatj‡k a beteg gyerekeket, stb.). Ez ut—bbi ar‡ny Ð kŸlšnšsen a 
sp—rol— Žs a tudatos egyŸttŽrz! kre jellemz! vel šsszehasonl’tva Ð nem kiemelked! en 
magas. ò gy vŽljŸk, hogy az alapvet! en egyŸttŽrz! , karitat’v szempontokat is 
figyelembe vev!  szegmens tagjainak egy rŽsze nem igaz‡n inform‡lt e tekintetben, s 
ennek tudat‡ban is van. Nincs idejŸk, s energi‡juk annak figyelemmel kšvetŽsŽre, 
hogy mely cŽgek ‡ldoznak m‡sok seg’tŽsŽre, s b‡r ezt fontosnak tartj‡k, 
v‡s‡rl‡saikkor, v‡laszt‡sukkor ’gy nem tudj‡k szem el! tt tartani e szempontot. 
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A szegmens tagjai nem nevezhet! k igaz‡n tudatos, t‡g szempontrendszerrel 
rendelkez!  v‡s‡rl—nak. ƒ lelmiszerv‡s‡rl‡skor els! sorban a min! sŽgre 
koncentr‡lnak: szinte mindannyian ink‡bb fizetnek tšbbet, de j— min! sŽg"  Žlelmiszert 
vesznek. Ez šnmag‡ban mŽg nem lenne megkŸlšnbšztet!  jellemz! jŸk, hiszen št 
szegmensŸnkb! l nŽgy tagjainak tœlnyom— tšbbsŽge szintŽn igy viselkedik, fontos 
azonban, hogy a j— helyzet"  egyŸttŽrz! k az ‡tlagosn‡l j—val kevŽsbŽ sp—rolnak 
(legal‡bbis ha Žlelmiszerv‡s‡rl‡sr—l van sz—). A csoport tagjainak mindšssze 
negyede igyekszik Žlelmiszerv‡s‡rl‡skor is sp—rolni, s alig tšbb mint tizedŸk mondja 
azt, hogy anyagi lehet! sŽgei behat‡rolj‡k az ‡ltala megv‡s‡rolhat— Žlelmiszerek 
kšrŽt. A j— helyzet"  egyŸttŽrz! k teh‡t nemcsak tšrekednek a jobb min! sŽgre, de œgy 
Žrzik meg is engedhetik maguknak azt Ð ez nyilv‡nval—an t‡gabb v‡laszthat— 
termŽkkšrt, m‡rkask‡l‡t jelent, mint a sp—rol— szegmensek esetŽben. 

A j— helyzet"  egyŸttŽrz! k viszont kevŽssŽ tudatos v‡s‡rl—k. Az ‡tlagosn‡l j—val 
kevŽsbŽ jellemz!  r‡juk, hogy megnŽznŽk a v‡s‡rolt Žlelmiszer sz‡rmaz‡si helyŽt, s 
kevesebb mint štšdŸk Ð ez az ar‡ny az št szegmens kšzŸl itt a legalacsonyabb - vet 
pillant‡st v‡s‡rl‡skor az ŽlelmiszertermŽk šsszetŽtelŽre. A kšrnyezetvŽd!  
csomagol‡s meglŽtŽt sem tekintik igaz‡n fontosnak.  

KšrŸkben az egŽszsŽgessŽg sem igaz‡n er! s h’v—sz—: alig tšbb mint harmaduk 
nyilatkozott œgy, hogy akkor hajland— magasabb ‡rat fizetni ŽlelmiszerŽrt, ha az 
egŽszsŽgesebb, mint a tšbbi. H‡romštšdŸk vŽli œgy, hogy a biotermŽkek semmiben 
sem kŸlšnbšznek a tšbbit! l, csak dr‡g‡bban adj‡k ! ket, s kevesebb mint harmaduk 
fŽl a gŽnkezelt Žlelmiszerekt! l. 

 

A szegmens szocio-demogr‡fiai tulajdons‡gai itt sem karakteresek, de bizony‡ra 
szerepet j‡tszik a fenti attit" dstruktœr‡ban az, hogy a legfiatalabb (18-29 Žves) 
koroszt‡ly tagjainak štšde tartozik a j— helyzet"  egyŸttŽrz! k kšzŽ. 

 

Sp—rol— egyŸttŽrz! k 
 

A sp—rol— egyŸttŽrz!  szegmens tagjaiban er#s az egyŸttŽrzŽs a seg’tsŽgre, 
t‡mogat‡sra szorul—k ir‡nt, de egyrŽszt fogyaszt‡si helyzetŸket kedvez#tlenkŽnt 
Žlik meg, m‡srŽszt pedig kevŽssŽ tudatos, nem igaz‡n t‡g szempontrendszerrel 
rendelkez!  v‡s‡rl—k. 

Az attit" dszegmens tagjai tal‡n a legink‡bb egyŸttŽrz! k ak‡r a vil‡g t‡voli t‡jain Žl!  
szegŽnyekr! l, ak‡r a magyar termel! kr! l van sz—. # k azok, akik legink‡bb 
mozg—s’that—ak ha v‡s‡rl‡sukkal j— Ÿgyet t‡mogatnak. Tšbb mint nŽgyštšdŸk pedig 
sz’vesebben v‡s‡rolja azon cŽgek termŽkeit, melyek sokat ‡ldoznak karitat’v 
cŽlokra. 
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A v‡s‡rl‡skor szem el! tt tartj‡k a min! sŽget, de sp—rolniuk kell, s ez behat‡rolja a 
sz‡mukra elŽrhet!  Žlelmiszerek, m‡rk‡k kšrŽt. Tšbb mint kilenctizedŸk 
Žlelmiszerv‡s‡rl‡skor is sp—rol Žs majdnem ugyanennyien nyilatkoztak kšrŸkb! l œgy, 
hogy anyagi lehet! sŽgeik er! sen behat‡rolj‡k, hogy milyen Žlelmiszereket 
v‡s‡rolhatnak meg. 

B‡r ! k sem teljesen tudatos fogyaszt—k, de Ð szemben a j— helyzet"  egyŸttŽrz! kkel Ð 
kšrŸkben fontos h’v—sz— az egŽszsŽgessŽg. Behat‡roltkŽnt ŽrzŽkelt lehet! sŽgeik 
ellenŽre szinte mindannyian hajland—ak tšbbet fizetni az egŽszsŽgesebb termŽkŽrt. 
Gyakorlatilag mindannyian hisznek a biotermŽkekben, s kŽtharmaduk tart a 
gŽnkezelt Žlelmiszerekt! l. 

Ugyanakkor az ‡tlagosn‡l kevŽsbŽ jellemz!  r‡juk, hogy megnŽznŽk a v‡s‡rolt 
Žlelmiszer šsszetŽtelŽt vagy sz‡rmaz‡si helyŽt. Az el! bbi szempont ir‡nt a 
szegmens kevesebb mint fele, az ut—bbi ir‡nt pedig valamivel tšbb mint harmada 
mutat Žrdekl! dŽst. Kevesebb mint negyedŸk vizsg‡lja meg kšrnyezetvŽdelmi 
szempontb—l a v‡lasztott Žlelmiszer csomagol‡s‡t. 

 

A sp—rol— egyŸttŽrz! k kšzštt er! sen felŸlreprezent‡ltak a n! k Ð a f! v‡rosi n! k 
kŽtštšde e szegmens tagja.  

 

Tudatos egyŸttŽrz! k 
 

A tudatos egyŸttŽrz! k nagyon sok tekintetben a sp—rol— egyŸttŽrz#kkel azonos 
attit$dstruktœr‡t mutatnak. Er! s bennŸk az egyŸttŽrzŽs, fogŽkonyak a j— Ÿgyek 
ŽrdekŽben tšrtŽn!  m‡rkav‡laszt‡s illetve karitat’v tevŽkenysŽget folytat— cŽgek 
termŽkei ir‡nt. 

BennŸk is egyŸtt van jelen a tšrekvŽs a j— min! sŽgre illetve a sp—rol‡s kŽnyszere 
szinte mindannyian kŽnytelenek sp—rolni az Žlelmiszerek v‡s‡rl‡sakor Žs anyagi 
lehet! sŽgeik er! sen behat‡rolj‡k a v‡laszt‡st. Ugyanakkor ! k Žrtenek legnagyobb 
ar‡nyban egyet azzal, hogy a dr‡g‡bb Žlelmiszerek jellemz! en jobb min! sŽg" ek. 
Els! sorban akkor hajlamosak tšbbet fizetni egy ŽlelmiszerŽrt ha az egŽszsŽgesebb 
mint a tšbbi. E szegmens tagjai Žreznek legink‡bb fŽlelmet a gŽnkezelt 
Žlelmiszerekkel kapcsolatban. 

Ami a sp—rol— egyŸttŽrz! kt! l megkŸlšnbšzteti ! ket, az a tudatoss‡g j—val magasabb 
foka. V‡s‡rl‡skor szinte mindannyian megnŽzik az Žlelmiszer sz‡rmaz‡si helyŽt, 
h‡romnegyedŸk pedig a termŽk šsszetŽtelŽt is. Ez az egyetlen szegmens, melynek 
tšbbsŽge Ð kŽtharmada Ð a kšrnyezetvŽd!  csomagol‡sra is figyelmet fordit. 

Tudatoss‡guk azonban nem minden esetben jelent a fair trade termŽkek ir‡nt nyitott 
attit" dšt. Minden szegmensben er! s a magyar termŽkek preferenci‡ja, de a 
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tudatos egyŸttŽrz! k kšrŽben e be‡ll’t—d‡s az ‡tlagosn‡l j—val ink‡bb jelen van. M’g a 
tšbbi szegmens h‡romštšde/kŽtharmada nyilatkozott œgy, hogy els! sorban magyar 
termŽkeket v‡s‡rol, a tudatos egyŸttŽrz! k lŽnyegŽben mindannyian ’gy viselkednek 
vagy legal‡bbis erre tšrekszenek. 

A szegmens tagjainak fele elutas’t— a biotermŽkekkel szemben annak ellenŽre, hogy  
- mint l‡ttuk - az egŽszsŽgessŽg kiemelked! en fontos szempont sz‡mukra. Ebben 
tšbb dolog is szerepet j‡tszhat:  

o egyrŽszt sp—rolniuk kell, nem engedhetik meg maguknak e termŽkek 
v‡s‡rl‡s‡t, s a kognit’v disszonanci‡t elutas’t‡ssal oldj‡k 

o m‡srŽszt pedig kevŽssŽ nyitottak az œjdons‡gok ir‡nt, vil‡gkŽpŸkbe ÕkevŽssŽ 
fŽr beleÕ a biotermŽk fogalma. 

 

A szegmens tagjai kšzštt er! sen felŸlreprezent‡ltak az id! sebb koroszt‡lyok tagjai Ð 
a 45 Žv felettiek, de legink‡bb a 60 ŽvnŽl id! sebbek. Iskolai vŽgzettsŽgŸk az 
‡tlagosn‡l Ð Žppen Žletkorukb—l ad—d—an Ð j—val alacsonyabb. 

Attit" djeik struktœr‡j‡ban Žletkoruk nyilv‡nval—an szerepet j‡tszik. # k azok, akik 
rendelkeznek id! vel a tudatosabb fogyaszt‡shoz, oda tudnak figyelni arra, hogy mit 
vesznek azon a korl‡tozott termŽkkšršn belŸl, amit anyagi lehet! sŽgeik 
megengednek. (A sp—rol‡sra, de egyœttal j— min! sŽgre tšrekvŽs ki is kŽnyszerit 
bizonyos fokœ tudatoss‡got.) Tudatoss‡guk ugyanakkor ink‡bb a lokalit‡s, a 
magyar termŽkek felŽ ford’tja #ket. 

Hozz‡ kell tennŸnk a fentiekhez mŽg azt, hogy kutat‡si tapasztalataink szerint az 
id! sebb koroszt‡lyok hajlamosabbak kŽrdŽseinkre normat’v, az elv‡rtkŽnt 
ŽrzŽkeltnek megfelel!  v‡laszokat adni. A tudatoss‡g e magasnak mutatkoz— fok‡t 
teh‡t Žrdemes nŽmi fenntart‡ssal kezelni (pl. a kšrnyezetvŽd!  csomagol‡s 
preferenci‡ja esetŽben). 

 

…sszetŽtelre koncentr‡l—k 
 

A šsszetŽtelre koncentr‡l—k egyŸttŽrzŽs tekintetŽben legink‡bb a h‡r’t—khoz ‡llnak 
kšzel vagyis kevŽssŽ jellemz# r‡juk ez az attit" d. Fogyaszt‡si helyzetŸket viszont 
a j— helyzet"  egyŸttŽrz! khšz hasonl—an kedvez#kŽnt ŽrzŽkelik. Els! sorban a 
sz‡rmaz‡si hely Žs az šsszetŽtel kŽrdŽsŽben tudatosak. 

A šsszetŽtelre koncentr‡l—k mindšssze kŽtštšde sz‡m‡ra fontos a vil‡g t‡voli t‡jain 
Žl!  szegŽnyek sorsa, a magyar termel! k helyzete h‡romnegyedŸket foglalkoztatja, 
mindkŽt ar‡ny szignifik‡nsan alacsonyabb, mint az egyŸttŽrz!  szegmensekben 
tapasztalhat—. V‡s‡rl‡saikat az ‡tlagosn‡l j—val kevŽsbŽ befoly‡solja az, ha a 
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fogyaszt‡ssal j— Ÿgyet t‡mogathatnak. KevŽssŽ jellemz!  r‡juk a karitat’v 
tevŽkenysŽget folytat— cŽgek termŽkeinek preferenci‡ja is. 

Fogyaszt‡si helyzetŸk percepci—ja a j— helyzet"  egyŸttŽrz! kŽhez hasonl—, csak 
kevŽssel kedvez! tlenebb. A šsszetŽtelre koncentr‡l—k kŽtštšde sp—rol 
Žlelmiszerv‡s‡rl‡skor, s kevesebb mint harmaduk Žrzi œgy, hogy Žlelmiszerv‡s‡rl‡si 
v‡laszt‡sait er! sen behat‡rolja anyagi helyzete. Els! sorban a min! sŽgre Žs Ð a j— 
helyzet"  egyŸttŽrz! kt! l eltŽr! en Ð az egŽszsŽgessŽgre koncentr‡lnak. LŽnyegŽben 
mindannyian hajlamosak tšbbet fizetni egy termŽkŽrt, ha az jobb min! sŽg"  vagy 
egŽszsŽgesebb. A biotermŽkek hitelessŽgŽt nem kŽrd! jelezik meg. 

Kifejezetten tudatosak a sz‡rmaz‡si hely Žs az šsszetŽtel kŽrdŽsŽben, mindkŽt 
tŽnyez! t majdnem h‡romnegyedŸk k’sŽri figyelemmel v‡s‡rl‡sai sor‡n. 
KŽtharmaduk tart a gŽnkezelt Žlelmiszerekt! l is. Ellentmond‡snak t" nhet viszont, 
hogy a kšrnyezetvŽd!  csomagol‡s ir‡nt e szegmens tagjai tanœs’tj‡k a legkevesebb 
Žrdekl! dŽst. ò gy vŽljŸk e szegmenst els! sorban egocentrikus szempontok 
befoly‡solj‡k. Nem akarnak olyan Žlelmiszert fogyasztani, mely b‡rmilyen 
szempontb—l veszŽlyt jelenthet r‡juk nŽzve. A kŸlvil‡g, Õm‡sokÕ, a kšrnyezet 
szempontjai kevŽssŽ vannak hat‡ssal r‡juk. VŽlhet! en ezt az attit" dstruktœr‡t 
er! s’tik az Žlelmiszerbotr‡nyok, az Žlelmiszer-el! ‡ll’t‡s, -forgalmaz‡s tekintetŽben a 
kšzelmœltban napvil‡gra kerŸlt kŸlšnbšz!  vissz‡ss‡gok. 

 

A szegmensben er! sen felŸlreprezent‡ltak a fŽrfiak, a fiatal kšzŽpkorœak (30-44 
Žvesek) illetve magasabb iskolai vŽgzettsŽggel rendelkez! k. 

 

A szegmensek struktœr‡j‡t kšvetkez!  ‡br‡nkon foglaljuk šssze: 
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A szegmensek struktœr‡ja

EGY† TTƒRZÍ

NEM 
EGY† TTƒRZÍ

KEDVEZÍ  FOGYASZTç SI 
HELYZET PERCEPCIî JA

KEDVEZÍ TLEN FOGYASZTç SI 
HELYZET PERCEPCIî JA

h‡r’t—k

j— helyzetž  
egyŸttŽrz› k

sp—rol— 
egyŸttŽrz› k
tudatos 

egyŸttŽrz› k

šsszetŽtelre 
koncentr‡l—k

 

 

Mindezek alapj‡n a fair trade termŽkek els#dleges cŽlcsoportj‡nak a j— helyzet$ 
egyŸttŽrz#ket javasoljuk, mivel: 

o ƒrzŽkelt fogyaszt‡si helyzetŸk nem g‡tolja ! ket abban, hogy magasabb 
‡rszint"  termŽkeket v‡s‡roljanak. 

o EgyŸttŽrz! ek, s ezŽrt motiv‡ltak a termŽkek megv‡s‡rl‡s‡ban. 

o Min! sŽgorient‡ltak, az egyŸttŽrzŽs ‡ltal kialak’tott motiv‡ci—t a min! sŽgigŽny 
er! s’ti. 

o HiteleskŽnt fogadj‡k el a biotermŽkeket, nem eleve gyanakv—ak teh‡t a 
min! s’t!  rendszerekkel szemben. 

o B‡r a magyar termŽkek prefer‡lj‡k, ez a preferencia nem er! sebb a tšbbi 
szegmensben tapasztalhat—n‡l. 

KšrŸkben a fair trade termŽkekhez kapcsol—d— kommunik‡ci—nak  

o Hangsœlyoznia kell a fair trade termŽkek magas min#sŽgŽt 

o Seg’tenie kell az egyŸttŽrzŽs kialakul‡s‡t a Harmadik Vil‡g termel! ivel 

o J—l ‡tl‡that—an Žs hitelesen el kell magyar‡znia a fair trade rendszer 
m" kšdŽsŽt, azt, hogy miŽrt j— ez a termel!  sz‡m‡ra 

o …ssze kell kapcsol—dnia a v‡s‡rl‡s tudatoss‡g‡t fokoz— m‡s 
kommunik‡ci—kkal, emelni kell a szegmens tudatoss‡g‡nak szintjŽt. Ki kell 
alak’tani bennŸk az egŽszsŽges t‡pl‡lkoz‡s, Žletm—d ir‡nti fokozottabb 
igŽnyt. 



Capital Research  Fair trade kvantitat’v f‡zis 

 77 

Mindemellett Žrdemes lenne magyar termŽkeket is bevonni a rendszerbe, s ezzel 
kielŽg’teni a lok‡lis seg’tsŽgad‡s igŽnyŽt. 

M‡sodlagos cŽlcsoportkŽnt sz—ba jšhetnek  

o A šsszetŽtelre koncentr‡l—k 

o # k els! sorban a magas min! sŽg Žs az ellen! rzštt termelŽs ŸzenetŽvel 
sz—l’that—k meg. KšrŸkben a Harmadik Vil‡g termel! inek seg’tŽse nem 
b’r motiv‡l— er! vel. 

o A sp—rol— egyŸttŽrz! k 

o Sz‡mukra a legfontosabb Ÿzenet a fair trade rendszer karitativ jellege 
Žs a termŽkek egŽszsŽges jellege. Anyagi korl‡taik miatt azonban ! k 
vŽlhet! en csak alkalmi v‡s‡rl—kŽnt jelenhetnek meg a fair trade 
termŽkek fogyaszt—i kšrŽben. 

 

KevŽssŽ jelentenek potenci‡lt  

o A tudatos egyŸttŽrz! k 

o ƒrzŽkelt fogyaszt‡si helyzetŸk g‡tolja azt, hogy magas ‡rszint"  fair 
trade termŽkeket v‡s‡roljanak. Seg’tsŽgad‡si igŽnyŸk ink‡bb a 
lokalit‡sra, Magyarorsz‡gra, a magyarokra korl‡toz—dik. VŽlhet! en Ð 
ak‡rcsak a szegmens fele a biotermŽkekkel Ð a fair trade rendszer 
hitelessŽgŽvel kapcsolatban is eleve kŽtsŽgekkel rendelkeznŽnek. 
Magasabb Žletkoruk is g‡tolja ! ket abban, hogy gyškeresen œjat 
pr—b‡ljanak ki, Õtanuljanak megÓ. E szegmens tagjai legfeljebb akkor 
v‡ln‡nak a fair trade termŽkek v‡s‡rl—iv‡, ha magyar termŽkek is 
megjelennŽnek a rendszerben. 

o H‡r’t—k 

o LŽnyegŽben semmilyen szempontb—l sem motiv‡ltak a fair trade 
termŽkek v‡s‡rl‡s‡ra. 
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V‡s‡rl‡si szempontok eltŽrŽsei 
 

Megvizsg‡ltuk azt, hogy az Žlelmiszerv‡s‡rl‡skor felmerŸl!  szempontok fontoss‡ga 
hogyan alakul az egyes szegmensekben, milyen eltŽrŽseket tapasztalunk kšzšttŸk. 
(V‡laszad—inknak 14 kŸlšnbšz!  szempontot soroltunk fel, s arra kŽrtŸk ! ket štfokœ 
verb‡lis sk‡la seg’tsŽgŽvel nyilatkozzanak az egyes szempontok fontoss‡g‡r—l.) 

ƒ lelmiszerr! l lŽvŽn sz— a legfontosabb szempontok minden szegmensben az iz Žs a 
min! sŽg, ebben nem tapasztalhat—ak kŸlšnbsŽgek. 

Az egŽszsŽgessŽg a sp—rol— egyŸttŽrz! , a tudatos egyŸttŽrz!  illetve a šsszetŽtelre 
koncentr‡l— szegmensben fontos h’v—sz—, a h‡r’t—k Žs a j— helyzet"  egyŸttŽrz! k 
sz‡m‡ra az ‡tlagosn‡l kevŽsbŽ fontos. 

A tudatos Žs sp—rol— egyŸttŽrz! k illetve a h‡r’t—k er! sen ‡rŽrzŽkeny szegmensek, 
mint azt az attit" dšk vizsg‡latakor is l‡ttuk. A j— helyzet"  egyŸttŽrz! k illetve 
šsszetŽtelre koncentr‡l—k az ‡rnak az ‡tlagosn‡l szignifik‡nsan kevesebb 
fontoss‡got tulajdon’tanak. 

A tov‡bbi szempontok tekintetŽben Ð szintŽn az attit" dvizsg‡lattal šsszhangban - azt 
tapasztalhatjuk, hogy a tudatos egyŸttŽrz! k szinte minden felsorolt szempontnak 
nagyobb, a h‡r’t—k pedig az ‡tlagosn‡l kisebb jelent! sŽget tulajdon’tanak. A tudatos 
egyŸttŽrz! k tšrekednek arra, hogy minŽl tšbb szempont alapj‡n v‡s‡roljanak, minŽl 
tšbb tŽnyez! t tartsanak szem el! tt, a h‡r’t—k kevŽs szempontot haszn‡lnak, az ‡rra 
koncentr‡lnak. 

Az šsszetŽtelre koncentr‡l—k sz‡m‡ra termŽszetesen az ‡tlagosn‡l szignifik‡nsan 
fontosabb a v‡laszt‡s sor‡n a termŽk šsszetŽtele. Mint l‡ttuk, e szegmensre 
kevŽssŽ jellemz!  az egyŸttŽrzŽs, nem meglep!  teh‡t, hogy az ‡tlagosn‡l kevŽsbŽ 
tartj‡k szem el! tt, hogy a mez! gazdas‡gi termel! nek mennyi jut a v‡lasztott termŽk 
‡r‡b—l. 

A j— helyzet"  egyŸttŽrz! k, mint kor‡bban is l‡ttuk kevŽssŽ tudatosak, s kevŽssŽ 
fogŽkonyak az egŽszsŽgessŽggel šsszefŸgg!  szempontokra. KšrŸkben lŽnyegŽben 
minden e tŽmakšrškhšz kapcsolhat— szempont Ð a termŽk egŽszsŽgessŽge, 
šsszetŽtele, tartalmaz-e mestersŽges anyagokat, gŽnkezelt-e, biotermŽk-e -  
alacsonyabb fontoss‡gi szintet Žrt el, mint az a teljes mint‡ra jellemz! . (A 
biotermŽkek hitelessŽgŽt mint l‡ttuk nem vonj‡k kŽtsŽgbe e szegmens tagjai, de 
mivel az egŽszsŽg nem kiemelked! en fontos szempont sz‡mukra 
Žlelmiszerv‡s‡rl‡skor, nem is Žrdekl! dnek ir‡ntuk.) 
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Szegmensek szerint i elt ŽrŽsek I.
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Fogyaszt‡si Žs v‡s‡rl‡si szok‡sok a vizsg‡lt termŽkekkel 
kapcsolatban 
 

A vizsg‡lt fogyaszt‡si Žs v‡s‡rl‡si szok‡sokban szegmensek szerint nagyon kevŽs 
eltŽrŽst tapasztalunk. Ebben szerepet j‡tszik egyrŽszt az, hogy csak f! v‡rosiakat 
vizsg‡ltunk, s az azonos lak—hely Ð mŽg ha nagyv‡rosr—l van is sz— Ð bizonyos 
mŽrtŽkig behat‡rolja a v‡s‡rl‡si szok‡sokat. (Budapesten pl. a hipermarketek mŽg 
az aut—val nem rendelkez! k j— rŽsze sz‡m‡ra is elŽrhet! ek.) M‡srŽszt pedig a ršvid 
telefonos adatfelvŽtel illetve a nem tœl magas elemsz‡m nem tette lehet! vŽ e 
szok‡sok mŽlyebb vizsg‡lat‡t. 

Fontos ugyanakkor felh’vnunk a figyelmet arra, hogy a k‡vŽv‡s‡rl‡s helysz’ne 
esetŽben lŽnyeges eltŽrŽsre bukkantunk, mely a fair trade termŽkek disztribœci—j‡t is 
befoly‡solhatja. 

Adataink alapj‡n j—l l‡that—, hogy leg’gŽretesebb szegmensŸnk, a j— helyzet"  
egyŸttŽrz! k esetŽben az ‡tlagosn‡l lŽnyegesen alacsonyabb a szupermarketben, 
kšzŽrtben v‡s‡rl—k ar‡nya, mindšssze negyedŸk szokott e helysz’nen is k‡vŽt 
v‡s‡rolni. V‡s‡rl‡saik teh‡t egyŽrtelm" en a hipermarketekre koncentr‡l—dnak, ! k 
azok, akik az eltarthat— cikkeket nagyon nagy ar‡nyban e lŽtes’tmŽnyekben szerzik 
be. (A hipermarketek mellett termŽszetesen e szegmensben is el! fordul kisebb 
boltban, Žjjel-nappaliban, k‡vŽszakŸzletben, stb. tšrtŽn!  v‡s‡rl‡s is, de a 
rendszeres, nagyobb volumen"  beszerzŽs helysz’ne a hipermarket.) 

Ez azt jelenti, hogy vagy er! teljesen ‡t kell alak’tanunk e szegmens v‡s‡rl‡si 
szok‡sait (legal‡bbis a k‡vŽfogyaszt‡s terŸletŽn) vagy pedig Ð s ez t" nik kšnnyebb 
feladatnak Ð valamilyen m—don meg kellene jelennie a fair trade termŽkeknek a 
hipermarketekhez kapcsol—d—an is.  

A kvalitat’v kutat‡s eredmŽnyei alapj‡n azt mondhatjuk, hogy a fair trade termŽkek 
beillesztŽse a hipermarketek termŽkk’n‡lat‡ba nem lenne szerencsŽs. A kvalitat’v 
kutat‡s ink‡bb a bioboltokat aj‡nlotta. Ez a megold‡s elkŽpzelhet!  lenne a 
hipermarketekhez kapcsol—d—an is, hiszen terŸletŸkšn, hozz‡juk kapcsol—dva 
jellemz! en bioboltok is megtal‡lhat—ak. A biobolt azonban csak kŽt m‡sodlagos Ð az 
egŽszsŽget fontos h’v—sz—nak tekint!  Ð cŽlcsoportunk, a sp—rol— egyŸttŽrz! k Žs az 
šsszetŽtelre koncentr‡l—k esetŽben hatŽkony helysz’n. A j— helyzet"  egyŸttŽrz! k 
jellemz! en kevŽssŽ fordulnak meg e boltokban, nem prefer‡lj‡k a biotermŽkeket. 

A hipermarketekhez kapcsol—d—an legjobb megold‡snak azt tartan‡nk, ha a fair 
trade termŽkek a bioboltokban is jelen lennŽnek (a hipermarketekben Žs azokon 
k’vŸl, a v‡rosi bioboltokban is), de a hipermarketekben šn‡ll— kihelyezŽskŽnt Ð pl. 
kŸlšn standon a pŽnzt‡rrŽsz Žs a kapcsol—d— boltok sora kšzštt Ð jelennŽnek meg a 
biotermŽkek. Ez a megold‡s el! seg’ti a kommunik‡ci—t is, hiszen m‡r šnmag‡ban is 
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figyelemfelkelt! . Lehet! sŽget ad emellett a fogyaszt—k kšzvetlen megsz—lit‡s‡ra, 
sz—r—lapoz‡sra, BTL eszkšzšk kihelyezŽsŽre, k—stoltat‡sra, stb. 

 

Szegmensek szerint i elt ŽrŽsek

N=akik szoktak k‡vŽt v‡s‡rolni, 222 f›
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K‡vŽ v‡s‡rl‡s‡nak helysz’nei

 

 

Megvizsg‡ltuk azt is, hogy az egyes szegmensen milyen feltŽtelekkel hajland—ak 
magasabb ‡rat fizetni a vizsg‡lt termŽkekŽrt. 

A nagyon ‡rŽrzŽkeny h‡r’t—k szegmens termŽszetesen minden szempont esetŽben 
az ‡tlagosn‡l j—val alacsonyabb ar‡nyban fizetne tšbbet az adott termŽkekŽrt. 

Legink‡bb a sp—rol— Žs a tudatos egyŸttŽrz! k illetve az šsszetŽtelre koncentr‡l—k 
hajlamosak tšbbletkiad‡st v‡llalni szinte b‡rmilyen szempontr—l is van sz—. 

A j— helyzet"  egyŸttŽrz! kre jellemz!  legink‡bb, hogy v‡logatnak a szempontok 
kšzštt. Sz‡mukra az, hogy egy k‡vŽ nem gŽnkezelt vagy esetleg biotermŽk nem 
jelent tšbbletŽrtŽket, s ’gy nem is fizetnŽnek Žrte tšbbet. Az egŽszsŽgessŽg, mint az 
m‡r kor‡bban is vil‡goss‡ v‡lt, kevŽsbŽ meghat‡roz— szempont e szegmens tagjai 
sz‡m‡ra. 

Sajnos a kis elemsz‡mok miatt azt m‡r nem tudjuk vizsg‡lni, hogy a v‡llalt 
tšbbletkiad‡s mŽrtŽke hogyan tŽr el szegmensenkŽnt. ò gy vŽljŸk, hogy az 
‡rŽrzŽkeny, sp—rol— szegmenseket (sp—rol— Žs tudatos egyŸttŽrz! k) nagyon nehŽz 
lenne olyan mŽrtŽk"  ‡rkŸlšnbsŽg megfizetŽsŽre r‡venni, mely a fair trade termŽkek 
Žs a jelenleg v‡s‡rolt termŽkek kšzštt fenn‡ll. 
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Fizet ene-e t šbbet  a k‡vŽŽrt ,...
Szegmensek szerint i elt ŽrŽsek
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N=akik szoktak k‡vŽt v‡s‡rolni, 222 f›  

 

BiotermŽkeket legnagyobb ar‡nyban a sp—rol— egyŸttŽrz! k illetve a tudatos 
egyŸttŽrz! k v‡s‡rolnak. Mint kor‡bban is l‡ttuk, a tudatos egyŸttŽrz! k szegmens 
megosztott a biotermŽkek meg’tŽlŽsŽben, felŸk nem tartja hitelesnek e termŽkeket 
(ãsemmiben sem kŸlšnbšzik a tšbbit! l, csak dr‡g‡bbÓ), m‡sik felŸk viszont v‡s‡rolja 
azokat.  

Legalacsonyabb ar‡nyban a j— helyzet"  egyŸttŽrz! k illetve a h‡r’t—k v‡s‡rolnak 
biotermŽkeket. Az el! bbiek ugyan nem kŽtelkednek e termŽkek hitelessŽgŽben, de Ð 
mivel az egŽszsŽgessŽg szempontj‡t nem tekintik els! rend" en fontosnak Ð nem is 
prefer‡lj‡k azokat. 
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Szegmensek szerint i elt ŽrŽsek
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N=akik szoktak biotermŽket v‡s‡rolni, 131 f›  

 

J—tŽkonykod‡s, adakoz‡s az egyes szegmensekben 
 

A j—tŽkonykod—k, adakoz—k ar‡nya Ð a h‡r’t—kt—l eltekintve Ð minden szegmensben 
lŽnyegŽben azonos, e szegmensek tagjainak 70-75%-a szokott j—tŽkonykodni. A 
h‡r’t—k kšrŽben ez az ar‡ny j—val alacsonyabb. 

 

Szegmensek szerint i elt ŽrŽsek
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A szegmensek vŽlemŽnye er! sen eltŽr abban a kŽrdŽsben, hogy kiket is kellene 
t‡mogatni. 

A tudatos egyŸttŽrz! k mint l‡ttuk a magyar termŽkeket az ‡tlagosn‡l j—val er! sebben 
prefer‡lj‡k, s ehhez t‡rsul mŽg az is, hogy h‡romnegyedŸk gondolja œgy, hogy 
els! sorban a r‡szorul— magyarokat kell t‡mogatni. Ez a be‡ll’t—d‡s nem motiv‡l a 
fair trade termŽkek v‡s‡rl‡s‡ra. 

A legkevŽsbŽ a j— helyzet$ egyŸttŽrz#k hajlamosak lokalit‡sban gondolkodni a 
j—tŽkonykod‡s, adakoz‡s terŸletŽn, h‡romštšdŸk vŽlekedik œgy, hogy a 
szegŽnyeket kell t‡mogatni, mindegy, hol Žlnek. Ez a be‡ll’t—d‡s lŽnyegesen 
nagyobb nyitotts‡got jelen a fair trade koncepci— ir‡nt. 

 

Szegmensek szerint i elt ŽrŽsek
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Egyet Žrt Žs az al‡bbi ‡ll’t ‡sokkal

 

 

A szemŽlyes felel#ssŽgv‡llal‡s ŽrzŽse a sp—rol— egyŸttŽrz#k kšrŽben a 
leger! sebb, a teljes mint‡ra jellemz! nŽl szignifik‡nsan magasabb ar‡nyban Žrtenek 
egyet azzal, hogy nekŸnk magyaroknak is t‡mogatnunk kell a Harmadik Vil‡gban Žl!  
mez! gazdas‡gi termel! ket. LegkevŽsbŽ a h‡r’t—k szolid‡risak a Harmadik Vil‡g 
termel! ivel. 

Fontos azonban felh’vnunk a figyelmet arra, hogy minden szegmensben Ð mŽg az 
egyŸttŽrz! k kšzštt is Ð nagy tšbbsŽgben vannak azok, akik œgy gondolj‡k, hogy a 
Harmadik Vil‡g termel! inek t‡mogat‡sa nem a mi feladatunk. Ezt azt attit" dšt 
mindenkŽppen meg kell v‡ltoztatni ahhoz, hogy a fair trade termŽkek sikeresek 
lehessenek, hogy az egyŸttŽrzŽs v‡s‡rl‡si motiv‡ci—v‡ alakulhasson ‡t. 
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Szegmensek szerint i elt ŽrŽsek
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